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ich hoffe, Sie sind alle nach einigen ruhigen und besinnlichen
Feiertagen gut in das neue Jahr gerutscht. Ich darf Ihnen

auf diesem Wege noch ein gutes neues Jahr wiinschen, ein
erfolgreiches, gesundes und friedliches 2015.

Freitag, 2. Januar 2015 |

Allzu leicht gerat im Trubel des Alltages, in der Hektik des
Berufslebens in Vergessenheit, dass all das keine Selbstversténd-
lichkeiten sind. Ein Jahreswechsel ist ein guter Anlass, sich

dies bewusst zu machen.

Ein solcher Jahreswechsel ist
aber auch eine gute Gelegenheit
fiir einen Riickblick. 2014 stand
fiir uns natiirlich ganz im Zeichen
des Jubildums. 50 Jahre MTZ
waren fir uns natdrlich ein
Anlass zum Feiern — und die
ganze Region hat mitgefeiert.
Das war ein ganz besonderes
Erlebnis. Schauen Sie doch

einmal im Innenteil dieser
Zeitung nach — wir haben eine ganze Seite Erinnerungen an
dieses Jahr fiir Sie zusammengestellt. Sie werden sehen, dass
auch tiber das Jubildumsfest hinaus eine Menge los war im MTZ

Das erfolgreiche Jahr 2014 ist fiir uns natirlich Ansporn fiir 2015.
Unser —und Ihr — Main-Taunus-Zentrum immer noch besser zu
machen, darum geht es uns. Wir wollen Ihnen ein Einkaufs-
erlebnis bieten, das Sie im Internet niemals finden werden
Freundliche Beratung bei bestem Service, damit wollen wir auch
in Zukunft iiberzeugen. Das ist der Auftrag, den zu erfiillen wir
uns Tag fiir Tag wieder neu vornehmen. Ihre tolle Resonanz zeigt
uns, dass wir auf dem richtigen Weg ist.

Uberzeugen Sie sich doch selbst. Nicht einmal, sondern immer
wieder. Im MTZ ist immer etwas los, der Weg lohnt sich auf jeden
Fall. Zum Jahresbeginn halten viele Geschéfte das eine oder an-
dere Schnappchen fiir Sie bereit. Das sollten Sie nicht verpassen!

Herzlichst Ihr % £

M. Borutta, Center Manager
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Januar ist Schnappchenzeit
Tolle Rabatte und Angebote im MTZ

>>> Mit einem neuen Outfit ins neue Jahr starten — das
geht jetzt im Main-Taunus-Zentrum besonders preis-
wert. Denn im Januar denken die Modehéuser daran,
Platz zu schaffen fiir die Friihjahrskollektionen. Deshalb
gibt es nach dem Jahreswechsel in vielen Geschaften
aktuelle Ware zu reduzierten Preisen. Echte Sparfiichse
wissen das und kommen genau jetzt ist MTZ.

Dafiir spricht auch, dass der Winter ja noch nicht
vorbei ist. Im Gegenteil, fiir viele steht der Winterurlaub
noch bevor. Und auch wer zu Hause bleibt, mdchte
sich gerne modisch und schick vor der Kélte schiitzen.
Wintersport treiben kann man auch im Taunus. Uber ak-
tuelle Neuheiten informiert die vorliegende Ausgabe
der Centerzeitung ,Main-Taunus-Zentrum Aktuell” im
Innenteil. Wer modisch gekleidet auf die Piste will, der
kommt vor der Reise noch ins MTZ und profitiert von den
vielen Angeboten in allen Bereichen.

Viele haben das (ibrigens schon gemacht, denn die
ersten Angebote gab es schon vor Weihnachten. Drei
Artikel kaufen, aber nur zwei bezahlen — so lautet etwa
ein Angebot aus der Kosmetik, und viele haben dies
beim Einkauf der Weihnachtsgeschenke genutzt. Auch
andere Branchen haben attraktive Angebote fiir den
Gabentisch gemacht.

Bei der Mode lohnt es sich, genau zu schauen und
zu vergleichen. 20 Prozent auf das ganze Sortiment
haben die einen angeboten, andere werben mit vielen
Top-Marken zu 50 Prozent, wieder andere haben sich
zum Winter-Rdumungsverkauf entschlossen und ge-
wahren dabei Rabatte von bis zu 70 Prozent. Da ist gut
beraten, wer sich einen Uberblick tiber alles verschafft,
was gerade angeboten wird. Auf seine Kosten kommt
am Ende jeder.

Die Preisnachlasse beschranken sich nicht auf die
Mode. Technik, Schmuck, Haushaltswaren — Schnapp-
chen gibt es in allen Branchen. Die meisten Shops
machen durch groRformatige Schilder darauf aufmerk-
sam — ,Sale” schreiben die einen, andere beschranken
sich auf das Prozent-Zeichen. Der Blick in die Schau-
fenster zeigt — zum Jahreswechsel wird das MTZ
zum Schnappchenparadies.

Dabei gibt es zwei gute Nachrichten. Erstens gehen
die Aktionen im Januar weiter, allerlei wird jetzt
noch einmal reduziert, manche Schnappchen sind erst
jetzt moglich. Und zweitens sind es Artikel aus
dem ganz normalen Sortiment, die da

—

nattirlich bei gewohntem Service, aber zu reduzierten
Preisen.

Alles in allem: Das neue Jahr im Main-Taunus-
Zentrum fangt prima an. Wer Hessens groBtes
Shoppingcenter noch nicht kennt, fur den ist jetzt
die allerbeste Gelegenheit, es kennen zu lernen — und
dann immer wieder zu kommen. Denn auch wenn dem-
nachst die Friihjahrskollektionen die Angebote der
Wintersaison ersetzt haben werden, lohnt sich ein
Shopping-Tag im MTZ immer.

Das vergangene Jahr, in dem das Main-Taunus-
Zentrum seinen 50. Geburtstag feiern konnte, war
sicher ein Aber der Ei steht

werden. Man bekommt also die gewohnte Qualitat,

auch 2015 wieder im Mittelpunkt. Zahlreiche Aktionen

Reduziert, aber schick noch fiir die
laufende Wintersaison - Galeria Kaufhof
und viele Modehéuser

locken jetzt mit attraktiven
Sonderangeboten.

sind geplant, zur Unterhaltung und zur Information,
zum Staunen und zum Mitmachen. Mehr denn je wird
sich das MTZ als Shoppingcenter fiir die ganze Familie
und als Partner der Region présentieren. Center Mana-
ger Matthias Borutta gibt im Innenteil dieser Ausgabe
der Centerzeitung schon einmal erste Ausblicke

Auch 2015 macht Schenken Freude

Der MTZ-Geschenkgutschein passt immer

>>> Schenken ist eigentlich immer ein Thema —
auch nach Weihnachten. Es dauert nicht mehr
lange, und der Valentinstag taucht im Kalender auf,
dann geht es auch bald schon wieder auf Ostern zu,
dicht gefolgt vom Muttertag. Und dann all die Ge-
burtstage, Hochzeiten, Arbeitsjubilden, Umziige —
die Liste ist endlos. Und mal ganz ehrlich: Braucht
man wirklich immer einen Festtag, um

schenkt, der verschenkt einen Einkaufsbummel in
Hessens grotem Shoppingcenter gleich mit. Und
bietet es sich nicht in vielen Féllen an, die eigene
Begleitung gleich mit zu verschenken? Wenn es um
die beste Freundin geht oder gar um die Herzaller-
liebste?

Ein Geschenk fir jeden Geldbeutel ist der
MTZ-E auch. Denn von 5 Euro an

dem eine Freude zu machen?

Gut dran ist, wer immer eine gute Geschenkidee
hat, denn fiir den ist es einfach. Er fahrt ins Main-
Taunus-Zentrum und besorgt sich, was er braucht.
Es ist aber auch der richtige Anlaufpunkt fiir alle, die
Anregungen brauchen — rund 170 Geschéfte
prasentieren eine Fiille von Anregungen. Eine gute
Maglichkeit ist es aber auch, das Aussuchen dem
Beschenkten zu berlassen. Speziell dafiir gibt
es den MTZ-Geschenkgutschein. Wer diesen ver-

aufwérts wird er an der Kundeninformation auf
alle Betrage in Fiinf-Euro-Schritten ausgegeben. Ge-
meinsam mit der Servicepauschale von 50 Cent kann
erin bar oder mit EC-Karte bezahlt werden. Einlsen
kann man den Gutschein ibrigens in mehr als
120 Shoppingcentern der ECE in Deutschland
Noch ein Tipp: Einfach zum Jahresbeginn einfach
einen kleinen Vorrat an Geschenkgutscheinen anle-
gen, am besten (ber verschiedene Betrage.
Gebrauchen kann man sie garantiert.

Das Main-Taunus-
Zentrum in Sulzbach
ist fir Sie gedffnet:

Montag — Mittwoch
9.30-20.00 Uhr

Donnerstag — Samstag
9.30-22.00 Uhr

Uber 170 Shops und
4500 kostenlose
Parkplitze fiir unsere
Besucher

Der MTZ-Kindergarten
fiir unsere kleinen Géste

Fiir mehr Infos zum MTZ,
scannen Sie den Code!*

*Um diesen Code zu lesen, bendtigen
Sie einen QR-Code Reader. Den
kénnen Sie sich fiir Ihr Smartphone
kostenlos im Internet herunterladen!

[i e Like

www.facebook.com/
MainTaunusZentrum

>>> Hessens grof3tes Einkaufszentrum <<<

mit iiber 170 SHOPS und 4500 KOSTENLOSEN PARKPLATZEN
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>>> Wie lief 2014, was gibt es 20157 Uber diese und andere
Fragen sprach die Centerzeitung , Main-Taunus-Zentrum Aktuell”
mit Center Manager Matthias Borutta.

Herr Borutta, die hektischen Tage der Vorweihnachtszeit
sind vorbei. Ist Durchatmen angesagt, oder denkt man schon
wieder an neue Aufgaben?

Der Einzelhandel ist dem Kalender immer schon ein paar Monate
voraus. Wir sind daher schon mit den Planungen fiir das erste
Halbjahr fertig. Die Vorbereitungen fir Weihnachten sind zum Teil
schon im Sommer getroffen worden, da halt sich der Dezember-
stress in Grenzen,

| Wie ist denn 2014 fiir das MTZ gelaufen?

Es war ein spannendes Jahr. Ereignisse wie die FuBball-Welt-
meisterschaft, ein spéteres Osterfest und auBergewsdhnliche
haben den Eil vor k
rungen gestellt. Alles in allem aber ist es ein erfolgreiches Jahr

fiir das Main-Taunus-Zentrum geworden.

| Héhepunkt war natiirlich das Jubildumsfest.

Ja klar. Es war uns wichtig, Danke zu sagen fiir die Generationen
(ibergreifende Treue der Menschen zu ihrem MTZ. Die Kunden
haben das hervorragend angenommen, es kamen 15 Prozent mehr
Besucher als im vergleichbaren Zeitraum des Vorjahres.

Blicken wir nach vorne. Der Schwerpunkt auf
der Mode im Branchenmix wird sicher bleiben.
Zeichnen sich Veranderungen ab, was gibt es neues?

GroRere Veranderungen wird es, so weit es vorhersehbar ist,
nicht geben. Wir wiirden gerne das gastronomische Angebot
noch etwas ausbauen, was sich auch die Kunden wiinschen.
Es gibt spannende Gastronomiekonzepte, die wir gerne ins MTZ
holen wiirden. Spruchreif ist aber noch nichts.

~ES war ein
spannendes Jahr

MTZ Aktuell” im Gesprach mit
Center Manager Matthias Borutta

V4

Der Online-Handel geht auch am MTZ nicht spurlos
vorbei. Was muss der stationére Handel tun, um zu bestehen,
und wie kann das MTZ ihn unterstiitzen?

Die Zuwachsraten im Onlinehandel sind nicht mehr so groB.
Es gibt also keinen Grund zur Panik, aber eine Herausforderung
ist der Onlinehandel schon. Der Handel muss versuchen, mit
Top-Service und Beratung, mit E

in den Geschaften und der Inszenierung der Waren die Kunden
in die Laden zu bringen. Zukunftstrachtig ist die Verbindung von
stationdgrem Handel mit Onlineangeboten. Wir unterstiitzen
das mit unserer im vergangenen Jahr eingefiihrten Center-App
.Love to Shop”.

In der LadenstraRe werden immer wieder
tolle Aktionen organisiert.
Auf was kénnen wir uns 2015 freuen?

Wie werde zu Fasching, Ostern und zu Weihnachten allerlei bie-
ten. AuRerdem ist eine Woche fiir GenieBer geplant, die Kulina-
ria. Im Sommer gibt es ein Ferienprogramm, im Herbst wird ein
Hochseilgarten aufgebaut. Und selbstverstandlich sind fir die
Friihjahrs- und Sommermode sowie die Herbst- und Wintermode
ausgefallene Fashion-Shows geplant.

Zuletzt: Die Zahl der Shoppingcenter ist in den
vergangenen Jahren erheblich angestiegen.
Warum sollen die Kunden ausgerechnet ins MTZ kommen?

Weil wir kein klassisches Shoppingcenter sind, sondern eine
Ei mit der die M hen lange sind. Kurze
Wege, ein vielféltiges Angebot, kostenlose Parkplatze und viele
Serviceleistungen zeichnen uns aus. Von den Wettbewerbern
hebt uns besonders das hochwertige Angebot ab — in keinem
anderen Einkaufszentrum gibt es eine solche Bandbreite
hochwertiger und interessanter Marken und Anbieter.

Herr Borutta, vielen Dank fiir das Gespréch.

Das MTZ in der Hosen-Tasche

Die Center-App ,,Love to shop” ist da

>>> Die mobile Online-Welt und das Einkaufserlebnis im Shopping-
center — das passt wunderbar zusammen. Das beweist das Main-
Taunus-Zentrum mit der Love-to-Shop-App seit dem 27. Mai. Immer

sammeln, die in Form von Gutscheinen im Main-Taunus-Zentrum
eingelost werden konnen. Punkte gibt es fiir das Teilen von Ange-
boten in sozialen Netzwerken oder dafiir, Geschlecht, Alter und Inte-

genau iiber das informiert werden, was ist,
genau das ist das reizvolle Angebot diesesr App. Das persdnliche
Main-Taunus-Zentrum, virtuell passt es in die Hosentasche und ist
die ideale Verbindung zum MTZ selbst. Das ganz besondere an dieser
App: Keiner wird mit Werbebotschaften tiberschiittet, die ihn gar
nicht interessieren. Vielmehr bekommt man genau die Angebote der
Sortimente, die man wichtig findet, dazu Informationen zu Rabatt-
Aktionen, und g
MTZ. Und das so genannte Geo-Fencing macht es mdglich, dass
diese Informationen aktiv nur auf das Smartphone kommen, wenn
der Kunde sich dem Center nahert.

Und fiir den zahlt sich das doppelt aus, denn er wird nicht nur
informiert. Durch die interaktive Nutzung kann der Kunde Punkte

oten im

ressen damit nur die Angebote
den Weg auf das Smartphone finden.

Klar, dass dies vollstandig freiwillig und anonymisiert passiert, es
werden keine personenbezogenen Daten erhoben. Und die Vorteile
sind unschatzbar — alles Wissenswerte tiber das MTZ, die Geschafte
sind optimal verfiigbar. Persdnliche Benachrichtigungen halten den
Nutzer auf dem Laufenden. Dazu kommen spannende Tools wie
Kalender-Eintrage, Merklisten und die Verbindung zu den Facebook-
Freunden.

..Die MTZ-Center-App ,Love to Shop’ bietet unseren Kunden und
Besuchern einen unverzichtbaren Einkaufsbegleiter”, sagt Center
Manager Matthias Borutta. Natiirlich gibt es die App véllig kosten-
los, in den App-Stores fiir iPhones und Android

tphone:
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lésst sich bei Karstadt
von Andreas Landerer
beim Kauf eines neuen
Helms beraten.

Alle Trends fiir den Wintersport

Sicher und komfortabel auf die Piste

>>> Gut ausgeristet auf die Piste — so macht
Wintersport einfach am meisten SpaR. Immer
wieder lassen sich die Hersteller eine Menge
einfallen, fir noch mehr Komfort, aber auch fiir
noch mehr Sicherheit beim Skifahren. Die Cen-
terzeitung ,Main-Taunus-Zentrum aktuell” hat
sich die Neuheiten dieser Saison genauer an-
gesehen.

Weniger Gewicht und mehr Stabilitat, das
sind die Anforderungen beim Tourenski. Leich-
tere Kerne werden verbaut, und es gibt Ausfra-
sungen, die nicht zu Lasten der Laufruhe ge-
hen. So schafft man den Aufstieg leichter und
bleibt stabil, wenn es bergab geht. Ein anderer
Trend: Viele Serien gibt es auch in einer breite-
ren Variante. Die Hersteller reagieren damit
auf die Anforderungen der Verbraucher in den
USA, die gerne etwas breitere Bretter nutzen
Wer damit gut zurecht kommt, wird auf diese
Weise auch hierzulande jetzt besser bedient.

Sind Innovationen tatsachlich auch bei ei-
nem so einfachen Ausriistungsgegenstand wie
dem Handschuh noch mdglich? Tatséchlich ist

es so, und die Hersteller beweisen es Jahr fiir
Jahr. Auch bei den Handschuhen geht der
Trend zur Spezialisierung — es gibt Modelle fiir
Freerider, fir Geschwindigkeitsfans, fiir Tief-
schneefreunde. Optisch reicht die Palette von
technischen Designs bis zum Vintage-Look.

die Hoffnung des Fahrers, dass die Wirksam-
keit des Systems nie auf die Probe gestellt wird.
Ansonsten ist geringes Gewicht und Komfort
auch bei der Sicherheitsausriistung Trumpf.

Im wahrsten Sinne des Wortes steht und
féllt der SpaR im Schnee mit den Boots — auch

gster Teil der g
ist der Helm. Wer darauf verzichtet, handel
fahrlassig. Im Trend sind Schalen, die mehr als
einen StoB aushalten kénnen. Dabei bleibt
Leichtigkeit ein Thema, auch und gerade fiir die
Hochgeschwindigkeitsfahrer. Sie sind wieder
mit aerodynamischen Innovationen konfron-
tiert. Und bei den Visierhelmen garantieren die
neuen Scheiben noch mehr klare Sicht

Apropos Sicherheit: Die Lawinengefahr ist
und bleibt ein Thema. Eine Menge tut sich seit
Jahren bei L In die-

fiir die Griffigere Sohlen, dauer-
haftere Passform, mehr Komfort — all das kann
finden, wer sich jetzt fiir ein neues Paar ent-
scheidet. Tintenblau, weinrot und waldgriin
sind die dominierenden Farben. Ebenso gibt es
einen Trend zu natiirlichen Materialien wie
Leder und Wildleder.

Sicherheit und Komfort sind sicher wichtig,
aber gut aussehen will der Wintersportler auf
der Piste auch. Die Anbieter fiir Skimode haben
sich allerlei Neues vor allem fir diejenigen
die gerne abseits der Pisten unter-

ser Saison haben viele Hersteller einen Ruck-
sack auf den Markt gebracht, der die Trager im
Falle einer Lawine an der Oberflache halten

wegs sind. Entscheidend fiir das Design ist die
Funktion, neue Materialien sind angesagt, zu-
meist geht es darum, Wetterschutz und At-

immer besser i u

soll. Dabei kommen ganz
Techniken zum Einsatz — allen gemeinsam ist

verbinden

Weihnachtspéckchen fiir ruménische Kinder
1000 Euro fiir die Rudolf-Walter-Stiftung

Dagmar Becker aus Eschborn

(2. v. rechts) wurde bei der Wunsch-
zettelaktion der Galeria Kaufhof im
Main-Taunus-Zentrum als Gewinnerin
ausgelost. Sie entschied sich dafiir,
dass die Rudolf-Walter-Stiftung mit
ihrer Weihnachtspéckchenaktion fiir
Kinder in Ruménien davon profitieren
sollte. Mit Dagmar Becker freuen sich
Galeria-Filialgeschiftsfiihrer Christoph
Ni (links), Stift
Bettina Eber-Steinmetz und Joachim
Alwes (Galeria Kaufhof).

treterin

10x2
Eintrittskarten
zu gewinnen

Die Gewinnfrage:

Wer ,Let's be Cops” ab dem 8. Januar
sehen machte, hat jetzt die Chance

auf Freikarten. Das Main-Taunus-Zentrum
und sein Filmpalast Kinopolis verlosen
10x2 Tickets

Beantworten Sie folgende Frage richtig:

Wo kaufen sich die falschen Cops
ihr Polizeiauto?

Wer die Antwort weiB, schickt diese bis
zum 9. Januar 2015 an das
Main-Taunus-Zentrum

Center Management 65843 Sulzbach
Stichwort: ,Kino: Let's be Cops”

Bitte E-Mail-Adresse oder
Telefonnummer zwecks
Gewinnbenachrichtigung angeben.

Einsendeschluss: 9. Januar

www. is.de - ww k.com/Kii

Let's be Cops — Die Party Bullen

Der ultimative Cop-Buddy-Movie
hat einen kleinen Schanheitsfehler
—die Helden sind gar keine Polizis-
ten. Es sind zwei gute Freunde,
Justin Miller (Damon Wayans, Jr.)
und Ryan O'Malley (Jake John-
son), die seit ihren Schultagen im
Leben nicht wirklich FuB gefasst
haben. Justin schuftet in einer
Firma, die Videospiele entwickelt.
Ryan, der immer noch dem Quar-
terback-Ruhm seiner Collegetage
nachhangt, geht tiberhaupt keiner

festen Arbeit nach. Er schlagt sich von Job zu Job durch — mit einem
Auftritt in einem Herpes-Werbespot als Karriere-Highlight.

Doch als sie sich fiir eine Party als Polizisten verkleiden, avancieren
sie zur Sensation in ihrem Viertel. Die Frauen machen ihnen eindeutige
Avancen, Bosewichte befolgen augenblicklich jeden ihrer Befehle und
Barkeeper spendieren ihnen Frei-Drinks. Ryan ist absolut begeistert,
sogutistes ihm seit langem nicht mehr gegangen. Justin hingegen fiihlt
sich nicht so wohl — er hat Angst, als Schwindler entlarvt zu werden.
Ryan setzt sich durch — und kauft kurzerhand bei eBay ein Polizeiauto,
Sirene und Funkgerat inklusive. Und kurze Zeit spater sind die Jungs
auch schon unterwegs und beantworten Notrufe.

Ryan hat schla-
gende Argumente,
um seinen an-
fangs zégerlichen
Kumpel Justin von
der Cop-Karriere
zu iiberzeugen.
Foto.

Twentieth

Century Fox

Aus SpaR wird jedoch bitterer Ernst, als die neuen ,Helden” es mit
echten Verbrechern und korrupten Gesetzeshiitern zu tun bekommen.
Ganove Mossi Devic (James D'Arcy) und seine Gangstergenossen
beschlieBen, die beiden lastigen Cops auszuschalten. Und auch die
echten Cops des LAPD unter Detective Brolin (Andy Garcia) werden auf

das Duo aufmerksam. Bald finden sich Justin and Ryan in einem ebenso
komplizierten wie gefahrlichen Katz-und-Maus-Spiel wieder.

Hgpul

mMain-Taunus
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Das war 2014. Das MTZ im Jubildumsjahr

Das Jubildum ,50 Jahre MTZ*
war natiirlich der absolute
Héhepunkt des Jahres. Die ganze
Region feierte mit und erlebte
unter anderem, als GruB8 aus dem
Griindungsjahrzehnt des MTZ,
die Beatles Revival Band.

Bei den , Eiswelten” gab es eisige
Kunst (oben), beim Weihnachts-
markt allerlei siiBBe Leckereien

(rechts). Ebenfalls 2014 wurde das
MTZ als generationenfreundliches
Center zertifiziert, und Karstadt § :
feierte seinen Geburtstag mit einem
groBen Marzipanbrot (rechts).

Mode ist das Thema schlechthin im MTZ.
p— — Zweimal jéhrlich werden alle Trends in aktuellen
Fashion-Shows présentiert.

Das MTZ bewegt
auch Schiiler -
2014 beispiels-
weise beim
Laufwetthewerh
.Speed 4"

(Bild oben).

RegelméBig prasentiert
sich das MTZ wéhrend der
Fastnacht als Partner der
Region. Junge Besucher
fiihlen sich auch bei

Aktionen wie den Ferien-
spielen oder bei Auftritten
des Séngers Volker Rosin

wohl.
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Kinopolis

Stardust Bar
Subway

McDonald's

. hina Res
Ticket Snapper China Rest

Breuninger

Intersport
Voswinkel

I3WIOYMO[[X

Fink Schuhe

ST Weltbild Plus
Ulla Popken
Jens Koch
Vero Moda
Snipes

Bett
Barclay

Gerry Weber
Abele Optik
Tommy Hilfiger

Daniel Hechter
'WE Fashion

Wal Marc 0'Polo

opmisIeey

Foto Express

Karstadt

Reisebiiro

ZARA Jack & Jones

Bailly Diehl
Calzedonia Hollister
1. Etage Tally Weil
Arztehaus im
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Tolle Preise und mehr

Viel Spal3 mit dem neuen Galino

>>> Eine Color-Me-Mine-Color-Change-Heart-Bag, wére das nicht nach
all den Weihnachtsgeschenken noch eine tolle Zugabe, und das ganz
kostenlos? Etwas Gliick beim Knobeln braucht man zwar, aber wenn es
klappt, kann man eine solche Tasche gewinnen. Und zwei beim Preisratsel
im neuen Galino, dem Kundenmagazin des Main-Taunus-Zentrums fiir
seine kleinen Kunden.

Griinde dafir, sich ganz schnell das neue Galino zu holen, gibt es aber
noch mehr. Da ist beispielsweise ein tolles Poster mit einem Braunbéren,
ergénzt durch eine Menge spannender Informationen (iber diese Tiere.
Wer weil schon, dass K , eine Unterart des dren, bis zu
2,80 Meter groB werden und so viel wiegen wie 37 Erstklassler zusam-
men?

Da ist aber auch das Comic mit Linus, der unter den regelméRigen
Galino-Lesern schon viele Freunde gewonnen hat. Wie immer gibt es eine
ganze Seite mit Witzen zum Lachen und Erzéhlen, dazu jede Menge Seiten
zum Rétseln, Malen und Spielen. Langeweile muss also in den Weih-
nachtsferien, die ja noch nicht zu Ende sind, nicht aufkommen.

Also nichts wie ins MTZ, um das neue Heft zu holen. Kostenlos kann
man es an der Kundeninformation und im Kindergarten bekommen, aber
auch bei Spi Feix und in den von Karstadt
und Galeria Kaufhof. Noch bis zum 1. Februar ibrigens ist Zeit, das
L8 t fir das

Freitag, 2. Januar 2015

Vielfalt in iiber 170 Shops

HARTWAREN 069 - DIENSTLEISTUNG 069 -
Galeria Kaufhof 308320 Papier Kretschmann 319501 Karstadt Reisebiiro 330002401
Karstadt 3300020 Pieces 30060942 Kinopolis (Info) 3140314
e Spielwaren Faix & Sohne 303022 Kinopolis (Tickets) 3140315
f S Swarouski 30058269 Ltur 30037755
Anson's Herrenhaus 31402000 Tabak Lounge 30088188 Mister Minit 302920
AppelrathCipper 3140343 Thalia 240045 70 Naspa Bankautomat
Bailly Diehl 308545 65 Thomas Sabo Reisebiiro Kopp 311005
Basler 3006 66 99 Weltbild plus 30034836 Santander Bank 31406 70
Benetton (New Ben) 30854445 WME 300596 88 Tankstelle 319502
Betty Barclay 308526 99 YellowKorner Galerie 30858418 Tankstelle (Autogas)
BiBA 308588 51 Ticket Snapper 30088688
Bonita 30059757 = 069
Breuninger 6952200 Behinderten-WC
C&A Mode 330990 Briefkdsten LEBENSMITTEL 069
Calida 25788344 Busbahnhof/Taxistand Alte Brennerei 30039595
Calzedonia 3400 76 60 Center Management 300901 -0 Der Bickerladen 3027 60
Closed 3006 44 70 Kindergarten 3009 01 69 Dulce 3006 54 81
Comma 300357090 Telefone Emilia Feinkost 364006 77
Daniel Hechter 30058872 Toiletten/Babywickelraum Friichte-Paradies 33995499
Desigual 97 76 06 86 EC-Automaten Hussel 304825
Dressport 30858863 Kunden-Information 300901 -0 Hussel SiiBwaren 30059624
Engbers 30037954 Metzgerei Klein 3399 6890
Esprit 300597 83 Rewe 30058753
G-Star 339958 66 CHHE /LEDERWAREN " As Tchibo 01805 /82 90 00
Gant 30058718 eichmann 345 Tee Gschwendner 3006 99 10
Gerry Weber 3640 08 44 Fink- 30092508 Wein & Wahrheit 300609 39
HaM 30034997 ga‘:““;“:‘:“'sc"“m 55490266 Wiener Feinbéckerei 30088195
Hallhuber 3003 96 67 G‘ or CC“ e& B 847792 94
Hollister 3003 9892 G::?‘ﬂ:“ ucy 30851420
2,
Hunkembller 30038284 Guess 3005 8048 ‘GASTRONOMIE 069
Jack Wolfskin 33997533 H Whit 348294 98 Balzac Cafe 15345414
anna White
Jack & Jones 30 06 49 49 Hogl 93493345 Best Worscht in Town 37002070
Kookai 33997570 Chicken-Chips/Knolli 37568214
JD Sports 30059019 .
Lacoste 260930290 Chidoba Mexican Grill 93490120
Levis 97766920 Jens Koch 25768168 China Restaurant Tao TaoJu 3188 88
Leo' Lloyd Concept Store 34829405 a Restaural 0 Tao Ju
.e0's Jeans 303006 C 15408818
N N Peoples Place 3003 58 80 oa
Liebeskind 30034793 Roland Schuhe 30038079 Dinea Restaurant/Café 30832391
e Joom Runners Point 30038301 {im Kaufhof)
u i
Mango 30039727 Salamander 20037706 Dulce Grand Café 30039422
Marc 0'Polo 300397 70 § Eiscafé Tiziano 30059391
Sidestep 153901 12
Mexx 3005 90 37 Snipes Hikari 37 56 04 68
New Yorker 30058929 Tanr:ms 30059801 La Maison du Pain 3003 96 26
Olymp 30059510 Timberland 36601452 McDonald's 300385 14
Only Jeans 30060738 Nordsee 308508 42
Orsay 30853972 Nordsee Snack 30862801
Peek & Cloppenburg 37004 60 TECHNIK / OPTIK 069 Premium Déner 339957 67
Peoples Place 300687 13 Abele Optil 319592 Ristorante Latina 3006 08 00
Promod 300599 02 Apple Store 38986 58 00 Subway im Kinopolis 300883 30
s.0liver 30065 15 30 Base E-Plus 30059238 Segafredo 0160/ 96 344844
Superdry 30088980 Fielmann 25788290 Starbucks 30 05 86 86
Tally Weill 30037735 Krads‘s Op(ﬂ; 3006 97 80 Stardust Bar-im Kinopolis 31 40 31 33
Tom Tailor 36601826 xedfa::“k' 34?1:?1? 32
Tommy Hilfiger 3003 8187 'S:n‘:ce;;:e” GESUNDHE] 069
Ulla Popken 30064785 o 0176/ 27 08 0009 Apotheke 9494400
Vero ana 3003 78 60 Optiker Walf 319368 dm-drogerie markt 30850077
WE Fashion 3003 48 80 Telekom Shop 308547 00 Kiehl's Kosmetik 30059914
Zara 30853921 Kiko 3005 99 90
Vodafone 0172/ 6 94 54 42
Zero 3003 98 40 L'Occitane 30059820
Medical Estetic
Bijou Brigitte Kosmetik und FuBpflege 309285
Blume 2000 3003 69 60 Anderungsschneiderei 20098634 Parfiimerie Douglas 316955
Blumen Schmidt 300699 15 EVIN (Reinigungsannahme) Reformhaus Herrmann 313883
Butlers 30832365 Anderungsschneiderei 30832399 Rituals 30059353
Das Depot 30 06 48 79 Haydar Bigakgi The Body Shop 3089772
Fossil 300590 34 Autowaschanlage 316541 ‘Yves Rocher 3003 68 64
Gamestop 30038126 DER Reisebiiro 331207
House of Silver 3005 86 51 Deutsche Bank 30858040 Arztehaus im Obergeschoss
Tam 30039802 Deutsche Post 30087804 + Augenéirztin, 315686
Intersport Voswinkel 37567138 Fit im Zentrum 24446924 Dr. Demir-Bozkurt
Juwelier Christ 30059096 (Fitness-Studio) « Frauenarzt, Dr. Bremser 315657
Juwelier Christ (Uhren) 30038309 Foto Express 30850071 « HNO Gemeinschaftspraxis, 30 99 05
Juwelier Pletzsch 244504 00 Eriseur Essanelle 301016 Priv. Doz. Dr. med. Leif Exik Walther,
Lotto (Karstadt) 306033 (im Kaufhof) Dr. med. Annika Walther
Lotto (Post) 3003 66 51 Friseur Thonet 300894 35  Praktische Arztin, 312222
Nanu-Nana 3700 36 90 Haarstudio im MTZ 319734 Dr. Kinner-Scherf
Pandora 30058931 Jochen Schweizer 36601475 « Zahnarzt, Dr. Pelz 317305

E Uber 4.500 kostenlose Parkplitze
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Anzeigen-Sonderverdffentlichung

Neben Florenz und Siena ist Pisa einer der Hihepunkte jeder Rundreise durch die Toskana. Carolin Menke aus Eppstein lieB sich
auf der Piazza di Miracoli fotografieren. Dort steht auch eines der beriihmtesten Fotomotive ganz ltaliens — der schiefe Turm.

Centerzeitung

unterwegs

Leser schicken UrlaubsgrtilSe

>>> Die Deutschen sind reiselustig, daran haben auch die Krisen
in der Welt nichts Wesentliches veréndert. Die Menschen wollen
Neues sehen und ihre Erlebnisse mit nach Hause bringen.

Festgehalten werden diese Eindriicke heute kaum noch auf Foto-
papier oder gar auf Dias, die zu Hause auf der Leinwand gezeigt
werden. Angesagt sind Schnappschiisse mit dem Handy, die gleich
um die ganze Welt verschickt werden kénnen. Aber dass im Urlaub
geme Fotos gemacht werden, daran hat sich nichts geandert.

Ob Mobiltelefon oder Spiegelreflexkamera, ob Eifel oder Male-
diven — das ist nicht entscheidend fiir die Frage, ob Urlaubsbilder
in der Centerzeitung ,Main-Taunus-Zentrum Aktuell” verdffentlicht
werden kénnen. Wichtiger ist, dass es ein originelles Motiv ist, und
zwingend muss die Centerzeitung mit abgebildet werden. Dann
Bild, einen Ei {iber

kann es, fir ein verof
25 Euro geben.
Viele Leser haben schon mitgemacht. In aller Herren Lander sind
sie unterwegs und schicken uns ihre Urlaubserinnerungen. Andere
lieben es nicht ganz so exotisch und bleiben im Lande. Jedes Rei-
seziel hat seinen eigenen Reiz. Sind Sie auch unterwegs in den
nachsten Wochen? Dann nehmen Sie doch die Kamera mit und
driicken auf den Auslgser. Vor allem wenn Sie etwas Besonders
erleben — heraus mit der Centerzeitung und der Kamera. Fotos mit
der aktuellen Ausgabe vor bekannten Sehenswiirdigkeiten interes-
sieren uns genau so wie Aufnahmen von lhrem Geheimtipp.

Schreiben Sie dazu ein paar Zeilen und
schicken Sie alles an das

Main-Taunus-Zentrum

Center Management

65843 Sulzbach

Stichwort , Centerzeitung im Urlaub”

oder per E-Mail an: centermanagement-mtz@ece.de

Vergessen Sie bitte nicht, Ihre Adresse anzugeben.

Wolfgang Pohle hat auf einer Rundreise durch das Baltikum
unter anderem in den Hauptstédten Vilnius, Riga und Tallinn
Halt gemacht. In Litauen hat er den , Berg der Kreuze”

bei Siauliai besucht. Seit der Zarenzeit stecken dort
Besucher und Pilger Kreuze in den Boden. Wie viele

es sind, wei8 niemand. Die Zahl geht, schitzt Pohle,

in die Hunderttausende.

.Immer wieder schin” sagt Susanne Herr nach einer
Kurzreise nach Schwangau, wo man natiirlich nicht
hinféhrt, ohne sich die beriihmten Schiésser anzuschauen.
Auch die Kelkheimerin hat sich wieder von diesen
historischen Bauten beeindrucken lassen.

Nein, es ist nicht Robert Lerner aus Bad Homburg, der sich da

mit der MTZ-Centerzeitung fotografieren lieB. Es sind natiirlich die
deutschen Dichterfiirsten Johann Wolfgang von Goethe und
Friedrich Schiller, hinter denen sich MTZ-Kunde Lerner versteckt.
In Weimar hat er vor dem Deutschen Nationaltheater das Foto
machen lassen, und die Idee ist so originell, dass hier ausnahms-
weise von der Vorgabe abgewichen wird, dass die Urlauber
selbst auf dem Foto zu sehen sein sollen.

Ganz unverhofft hat Silke Koschinski aus Frankfurt
das richtige Motiv fiir ein Foto mit der Center-
zeitung in einem Bergdorf in der Nihe von Denia in
Siidspanien gefunden. Dort wurde gerade das
Patronatsfest gefeiert, und der festlich mit
Girlanden geschmiickte Dorfplatz bildete den
optimalen Hintergrund fiir das Bild.

MAIN-TAUNUS-ZENTRUM
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Ménner im Olymp

Hemden - alle neuen Trends

>>> Jeder kennt diese Augen-

blicke im Leben: Die Momente des Erfolgs, des
Gliicks und der Zufriedenheit. Ein sehr exklusi-
ver Zustand, in dem man sich sozusagen ,,im
personlichen OLYMP" befindet und sprichwort-
lich auf dem Gipfel steht. Der innovative Hem-
denhersteller aus Bietigheim-Bissingen macht
diese metaphorischen Uberlegungen zum zeit-
geméRen Leitslogan seiner unverkennbaren
Markenstrategie. ,Manner im OLYMP" sind
erfolgreich, legen Wert auf modisches, qualita-
tiv hochwertiges Aussehen und machen in
jeder Lebenslage eine perfekte Figur.

Die neuesten Kreationen der OLYMP Kollek-
tion Frithjahr/Sommer 2015 beschreiben die
Spannungen, die zwischen urbaner Eleganz
und sportiver Modernitat als Schiissel der Sai-
son liegen. Smart-Casual-Looks fusionieren
mit Everyday- und Active-Sportswear, kom-
men dabei ohne viele Dekorationen aus und
stellen sich klar, frisch und aufgeraumt dar.

Dieser Wandel lasst sich auch in den Farb-
welten erkennen. Der Riickgang an Farbe ist
auch weiterhin ungebrochen. Die Farbigkeit
wird insgesamt ruhiger und wirkt sonnenge-
bleicht. Hierbei spielt vor allem das Nuancie-
ren eine wichtige Rolle. Einen Gegenpol zu
dieser Beruhigung bilden expressive, pulsie-
rende Tone, die wie Spotlights aus dunklen
Farbigkeiten leuchten.

. Strict & Sensual” ist das erste elementare
Kollektionsthema Hier spielen farbige Neutra-
le die Hauptrolle. Durch den Mix aus sonnen-
gebleichten Pastellen wie Petrol Blauténen
mit WeiB und Marine entsteht eine raffinierte
Inszenierung von Neutralitat. Rauch- und Ro-
senquarz-Tone werden mit ausgewaschen
wirkenden Ténen wie Taupe und Nektar kom-
biniert. Auf diese Weise entstehen neue som-
merliche Pastelle, die dank ihrer monachro-
men Leichtigkeit trotzdem mannlich wirken.

In der ,The Hamptons-Linie bildet ein mo-
dernes Nautik-Thema die Basis. Durch das
Zusammenspiel von verschiedenen Blau- und
Aquanuancen mit Beige und Fraise als Akzent
spiegelt es die Mondanitat und das Lebensge-
fiihl der Hamptons wieder. Ultramarin, Marine

Jetzt mal eine Auszeit nehmen

und in Aqua hil-
den eines der Key-Farbthe-
men der Saison. Botani-
sche Griintone — von an-
gegrauten Olivenuancen
bis hin zu farbigen Mate-
tonen — sind Kern des The-
mas ,Highline Park”. Diesc
Griinnuancen  werden mit
farbigen, frischen Akzenten in
strahlendem Saphir, Viola und
Apfelgriin sowie kihlen Grau-
nuancen kombiniert. Der Out-
doortrend der Saison wird zum
Ausdruck gebracht. Die Natur
riickt wieder starker in den Vor-
dergrund.

Bei ,Surf Lodge” handelt es
sich um die Neudefinition i-
nes modernen Casualthemas
mit tropischem Touch. Sahd
und Graunuancen bilden diz
Basis dieses sportiven Tne-
mas. Ausgewaschene, son-
nengebleichte Nuancen von
Petrol und Tirkis mit Akzenten in frischen
Farben wie Griin, Zitronengelb und Koralle ge-
ben dem Thema eine moderne Sportivitét.

.Dark Paradise” zeigt die Vielseitigkeit der
Saison in einem modernen Summer-Dark-
Thema. Muster und Farben wirken fremdartig
zusammengesetzt. Expressive, pulsierende
Téne wie sattes Tirkis und Hellrot leuchten
wie farbige Spotlights aus dunklen, satten
Farbigkeiten wie tiefen Rottonen und Marine
hervor. Verschiedene kulturelle Einflisse pré-
gen dieses Thema. Mative fiir Drucke reichen
von tropischen Friichten und Blumen (ber
Dschungelprints bis hin zu afrikanisch inspi-
rierten Motiven, wobei der Mix-und-Match-
Gedanke stark im Fokus steht.

Urbane Eleganz, verbunden mit der entspre-
chenden Wertigkeit, bildet die Grundlage fiir
den modernen Look innerhalb der Business-
welt. Neue Uniartikel wie Satin, Faux-Uni in
neuen Bindungsbildern, modifizierte Klassik-
streifen, neue Karos mit Overprint oder kleine

Ménner im

Olymp - sie sind
erfolgreich und
legen Wert auf
ein modisches,

qualitativ hoch-
wertiges

Outfit.

bicolorige Minimal-Prints bilden das Funda-
ment; spannende, cleane Denimoptiken, er-
ganzt durch Fil-coupé-Effekte, das Highlight.
Kragenformen sind klarer definiert und wer-
den eher kleiner. Mini-Haifisch und runder
Under-button-down bilden die modische Spit-
ze. Verdeckte Knopfleisten tauchen in neuer
Kombination auf.

Die Welt der ,Manner im OLYMP" wird im
OLYMP Store im Main-Taunus-Zentrum Sulz-
bach eindrucksvoll prasentiert. Freundliches
und kompetentes Fachpersonal garantiert
ferner eine qualifizierte Beratung in Sachen
Mode und Stil. Der Einkauf im OLYMP Store
bietet allerdings noch eine Vielzahl an weite-
ren Vorziigen: Auf Wunsch kénnen sich Inter-
essenten in die Stammkundenkartei eintragen
und sich so iber aktuelle Modetrends, regel-
méRig stattfindende Vorteilsaktionen oder
spezielle Sonderangebote friihzeitig informie-
ren lassen sowie an exklusiven Pre-Sale-
Aktionen und Events teilnehmen.

Tipps zum Wohlfiihlen aus der Lieblings-Apotheke

>>> Sich ein paar Stunden Auszeit zu nehmen und damit Kérper und
Geist etwas Gutes zu tun, dazu laden gerade jetzt die kalten und manch-
mal triiben Wintertage ein. Wie ware es mit einem persénlichen Well-
ness-Programm in den heimischen vier Wanden an einem terminfreien
Tag? Gut und mit einem i i
Frithstiick startet man am besten in den Tag. Anschlie@end I4sst sich ein
Bewegungsprogramm wie Tai Chi, Yoga, Pilates, Aerobic oder ein Trai-
ning am Hometrainer einrichten. Alternativ kann dies durch einen Spa-
ziergang oder Joggen ersetzt werden. Man sollte sich jedoch nicht zu
Hachstleistungen zwingen, sondern Spal an der
Bewegung haben.

Ein warmes Bad ist gerade an kalten Tagen eine Wohltat, entzieht der
Haut aber Feuchtigkeit. Es wird deshalb eine Badezeit von hiichstens 20
Minuten bei einer geméRigten Wassertemperatur von 35 bis 38 Grad
Celsius empfohlen. Fiir sehr trockene Haut empfiehlt es sich, die Bade-
dauer zu verkiirzen und statt Schaumbadern lieber Badedle oder Bade-
salze in das Wasser zu geben. Bei einem Venenleiden sollte ebenso auf
zu warmes und langes Baden verzichtet werden; kaltes Abduschen nach
dem Bad trainiert die GefaRe und macht wieder munter. AbschlieRend
regulieren Cremes mit Inhaltsstoffen wie Glycerin, Harnstoff, Kollagen

oder Hyaluron den Feuchtigkeitsverlust der Haut.

iy Nach dem Pflegeprog
Dann freut sich der Korper auf eine vitalisierende il ‘%‘_‘_{‘.._.,- Atmen und N ion eine
Dusche oder ein entspannendes Kréuterdlbad, wéh- A il wahrend ein kurzes Nickerchen einfach die Regeneration
renddessen eine reichhaltige Maske auf die strapa- dl‘ll-lll habue férdert. Vielfiltige Zitrusaromen, Geranien-, Majoran-

zierte Gesichtshaut einwirken kann. Ein Ganzkorper-

oder Lavendeldl sorgen fiir ein beruhigendes und stim-

Peeling aus Meersalzprodukten vor dem Duschen entfernt
Hautschiippchen und bewirkt eine weiche Haut. Fir Haut

Den Gaumen kann man mit ein paar
L und vor allem Getranken ver-

empfiehlt sich stattdessen eine sanfte Massage, die die Durchblutung
fardert.

Nach dem Duschen oder Baden sollte die Haut zur Riickfettung inten-
siv eingecremt werden. Fiir geschmeidiges Haar eignet sich die Anwen-
dung einer Haarkur, die sich leicht aus drei Esslffeln angewdrmtem
Olivendl vermischt mit etwas Zitronensaft, Honig und Joghurt herstellen
lasst. Nach 15-miniitiger Einwirkzeit wird die Kur griindlich mit etwas
Shampoo und lauwarmem Wasser ausgespiilt.

wihnen. Unzahlige aromatische Teekompositionen laden zum kalorien-
armen Durstloschen ein, Gemiise- und Obstsafte sowie Buttermilch
stillen auRer dem Durst auch den kleinen Hunger.

Und schlieRlich sollte man sich an diesem Tag Zeit nehmen fiir Dinge,
die sonst zu kurz kommen. Vielleicht entdeckt man Vergessenes wieder
neu, schmiedet Pléne fiir den néchsten Urlaub und ist frisch motiviert fir
die taglichen Herausforderungen. Ein Abendessen unter Freunden run-
det die Erholung ab.

Herbst/Winter-Kollektion
jetzt reduziert!

oLYMP

SULZBACH MAIN-TAUNUS-ZENTRUM

6t bach  www.olymp.comstores



Wer will, der kriegt.

Langlebiger und leiser )
iQdrive-Motor fiir besonders
wirkungsvolle und effiziente Waschepflege

SIEMENS WM 14 Q3D2

7kg-Waschmaschine

« softTrommel fir schonende Waschepflege

= Aquastop mit lebenslanger Garantie

= varioPerfect: entweder 65% Zeit oder 50% Energie
sparen

= Display fiir Programmablauf, Restzeit und 24h
Endzeitvorwahl

*Durchschnittlicher Verbrauch/Jahr 139 kWh Strom
§9.240 L Wasser

Art. Nr.: 1892556

‘Besonders energieeffizient

20% sparsamer
(0,38 kWh/kg) als der Grenzwert zur
Energieeffizienzklasse A (0,48 kWh/kg) ‘Waschladung

SIEMENS SN 45 N 582 EU

Unterbaugeschirrspiiler

* VarioSchublade

* 14 MaRgedecke

+ Edelstahlfront

= Durchschnittlicher Verbrauch/Jahr
214 kWh Strom & 2.660 L Wasser

Art. Nr.: 1719766

aquastop®

 Antiflecken-System zur Entfernung
der 4 hartndckigsten Flecken

SIEMENS WM 14 W5 FCB L coolBox

?kg-w_aschmas:hine o eser hilt Fleisch & Fisch bis
zu 2x langer frisch

= LED: htung,
« Anti-Vibration Design: mehr Stabilitat und Laufruhe
* Durchschnittlicher Verbrauch/Jahr 152 kWh Strom & 11.220 L Wasser

Art.Nr.: 1890410
m Besonders energieeffizient
9
Waschladung || Energieeffizienzklasse A (0,48 kWh/kg) Kiihlgefrierkombi

aquaStop® = No-Frost - nie wieder abtauen
* Edelstahltiiren mit antiFingerPrint
= LED-Innenbeleuchtung im Kiihlteil
269 L Kiihlen & 86 L Gefrieren
= Durchschnittlicher Verbrauch/Jahr 179 kWh

Art. Nr.: 1843963

SIE SPAREN €460.-

Funktion
en
s zu 50% mehr Leistung

SIEMENS EQ 241EI 02T

Einbau-Herd-Set

= 66 L Backofenvolumen

* 3D-HeiRluft Plus fiir optimale
Backergebnisse

= Kindersicherung, Schnellaufheizung

* Induktionskochfeld

= Timer mit Abschaltfunktion

Art. Nr.: 1743133

ohne Deko

% SIE SPAREN € 350.-
Induktionskochfeld | 3fach Teleskopauszug

Bei uns gibt's die 0% Finanzierung ohne Zusatzkosten mit 0% effekt. Jahreszins. Ab 6 bis zu 33 Monaten Laufzeit und einer monatlichen Mindestrate von 10 €
Vermittlung erfolgt ausschlieRlich fiir unsere Finanzierungspartner: Santander Consumer Bank AG, Santander-Platz 1, 41061 Monchengladbach  Targobank AG & Co.KGaA, Kasernenstr. 10, 40213 Diisseldorf » Commerz Finanz GmbH, Schwanthalerstr. 31, 80336 Miinchen

Keine Mitnahmegarantie.
Alles Abholpreise.

mediamarkt.de

MEDIA MARKT TV-HiFi-Elektro GmbH Sulzbach Offnungszeiten: Mo-Mi: 9.30-20 Uhr, Do-Sa: 9.30-22 Uhr
Main Taunus Zentrum = 65843 Sulzbach = Tel. 069/34008-0 [ kostenlose Parkplatze

Ich bindoch nicht blod.



