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Taunus-Zentrum ist der
Laufsteg des Rhein-Main-
Gebietes. Wenn es um Mo-
de geht, fiihrt am MTZ ein-
fach kein Weg vorbei. Die
Mehrheit der 170 Geschaf-
te, befasst sich mit Mode,
Beauty und Lifestyle. Hier-
zu gehodren auch eine typ-
gerechte Frisur und Make-
up sowie die richtigen Ac-
cessoires, die das Quitfitim
neuen Look komplettieren.
Das alles bietet lhr MTZ
auch wieder zum Beginn
der Herbst/Wintersaison.

Damit ist klar: Wenn es
um das Outfit geht, in wel-
chem Detail auch immer, ist
man im MTZ an der richti-
gen Adresse. Das wurde
auch bei ,Find Your Style”
deutlich, als unsere Kun-
den die Moglichkeit hatten,
komplett umgestylt zu wer-
den und als neuer Typ das
MTZ verlieBen. Hier konn-
ten unsere Besucher haut-
nah erleben, dass das
Main-Taunus-Zentrum eine
hohe Kompetenz in Sachen
Mode und Lifestyle bietet.

Besonders wichtig ist
das in den kommenden
Wochen. Die neue Herbst-
mode ist in den Laden an-
gekommen, viele haben
darauf mit Spannung ge-
wartet. Die gesamte Band-
breite dessen, was in den
kommenden Monaten an-
gesagt ist, wird im MTZ
erlebbar gemacht. Dies be-
inhaltet auch eine qualita-
tiv hochwertige Beratung
in unseren Shops.

Wo sonst kann man so
entspannt durch die Laden-
stralRen schlendern, sich
die Schaufenster betrach-
ten, sich in den einzelnen
Shops informieren und be-
raten lassen, in aller Ruhe
aussuchen und einkaufen.
Gerade jetzt im Herbst,
wenn es drauf3en weder zu
hei’ noch zu kalt ist, macht
ein Einkaufsbummel doch
am meisten Spal3. Wir se-
hen uns im MTZ!

Herzlichst Ihr

o,

M. Borutta
Center Manager
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unsere erfolgreiche Aktion
,Find Your Style” hat es
wieder gezeigt: Das Main-
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Oversized ist der Herbsttren

In der neuen Herbstmode geht es kuschelig zu — und nicht mehr so grell

Wer wissen mochte,
was modisch ange-
sagt ist in diesem
Herbst und dabei Mo-
demagazine durchblattert und
Internetportale anklickt, be-
kommt kein einheitliches Bild.
Muster und bedruckte Stoffe
seien auf dem Riickzug, sagen
die einen. Karos, geometrische
Muster und Tiere seien ange-
sagt, lassen andere wissen.

Verunsichern lassen muss
man sich durch solche Wider-
spriiche nicht. Erstens bedeu-
ten diese, dass vieles moglich
und fiir jeden individuellen Stil
etwas dabei ist. Zweitens ist es
ohnehin die beste Losung,
durch das MTZ und seine Shops
zu bummeln und sich anzu-
schauen, was angesagt ist und
was gefallt. Und drittens gibt es
schon eindeutige Trends.

Oversized ist der wichtigste
davon. Angefangen hat alles
mit der Idee, sich einfach aus
dem Kleiderschrank des gro-
3en Bruders zu bedienen. Das
kann toll aussehen, vor allem
wenn man einige Regeln be-
ricksichtigt. Und die gelten
auch fir das, was die Mode-
héuser fiir die kommenden Mo-
nate anzubieten haben.

Wenn es drauRen kalt und
windig wird, hat man es gerne
warm und gemiitlich. Grol3e
Pullover und Cardigans sind
angesagt, gerne gestrickt oder
in flauschigen Stoffen. Ist es
trocken und sonnig, ersetzen
diese Stlicke beim Herbstspa-
ziergang auch gerne den Man-
tel. Braucht man diesen doch,
darf er weit sein, und auch bei

den Hosen ist viel Stoff ange-
sagt. Oversized eben.

Aber die Modeexperten sind
sich einig: So attraktiv diese
Mode ist, sie muss mit Bedacht
eingesetzt werden — am besten
kontastreich kombiniert. Zur
weiten Hose gehort ein schma-
les T-Shirt, zum weiten Pulli
eine enge Hose oder eine
der unverwdstlichen Leggins.
Dann passen auch dicke Boots
oder Overknees dazu. Aber
Vorsicht - wenn alles oversized
ist, sieht es aus, als gebe es
keine Mode in der passenden
GroRe.

Noch einmal zuriick
zum Thema Hosen:

Wieder wird Leder fir
Hosen, aber auch
fir Jacken als
angesagtes

Material ver-
wendet.

Das war
vor  ei-

- E_’;'x’ Trend wird,
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entscheiden  die
Kunden. Wer es mag,

so - und
ob es tat-
sachlich ein
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der ist damit sicher gut

& bedient

. In punkto Farben geht es
L jetzt herbstlich zu. Die bis-
weilen grellen, auf jeden
Fall auffallenden Akzente
des Sommers sind pas-
sé, es wird deutlich ge-

deckter. Rot ist ange-

Schwarz ist immer modern, das zeigte sich auch bei der Aktion ,,Find Your Style” (oben).
AuBerdem ist im Herbst rot angesagt (links).

sagt, allerdings nicht die
leuchtenden Varianten, son-
dern Weinrot, Rostrot, Rubin,
Rotbraun oder auch mit Blau-
nuancen bis Aubergine. Diese
Tone sind auch Favorit bei den
Jacken und generell der Out-
door-Mode.

Die fallt auBerdem durch ihre
festen praktischen Materialien
auf, und passen so zu einem
Stil den das Deutsche Mode-
institut als Trend zur Funktiona-
litat beschreibt. Gedecktere
Farben, klarere Schnitte, weni-

Sprungbrett zur Model-Karriere

.Find Your Style” faszinierte Teilnehmer und Publikum

Sie war zu der Veran-
staltung extra aus
Kassel angereist, und
das mit eigenem Fan-
block, der in unbeschreiblichen
Jubel ausbrach, als die Ent-
scheidung bekannt gegeben
wurde: Naomi Samuel ist die
Siegerin  beim Model-Wett-
bewerb ,Find Your Style” im
MTZ. Die Schiilerin zog Zu-
schauer und Jury in ihren Bann
und wurde mit Modelvertrag
nebst Fotoshooting belohnt.
Kein Wunder, dass da bei der
Siegerehrung ein Tranchen ver-
driickt wurde. ,Ein Traum geht
in Erfillung”, strahlte die
16-Jahrige.
Durchgesetzt hatte sie sich
gegen nicht weniger als 150

weitere Kandidaten, die sich al-
lesamt sehen lassen konnten -
so jedenfalls Kirsten Pusch von
der Agentur KPI Models, die
der Siegerin dann auch den
Modelvertrag gab. Trendscouts
hatten die Teilnehmer in Frank-
furter Clubs aufgespiirt und an-
gesprochen, weitere meldeten
sich beim offenen Casting.
Zehn schafften es ins Finale,
und nach Naomi Samuel
schafften es zwei Frankfurter
auf die weiteren Platze: Sophie
Kratsch wurde Zweite, Deniz
Ddgan Dritter. Sie konnten im-
merhin Einkaufsgutscheine im
Wert von 500 und 300 Euro mit
nach Hause nehmen.

Davor standen einige Tage
harte Arbeit — Coaching auf der

Fiir mehr Infos zum MTZ, scannen Sie den Code!*
*Um diesen Code zu lesen, bendtigen Sie einen OR-Code Reader.
Den kénnen Sie sich fiir Ihr Smartphone kostenlos im Internet herunterladen!
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Blihne, Umstyling und anderes
mehr. Model-Chefin  Kirsten
Pusch betonte, dass die Aktion
sehr ernst gemeint war - bei
allem Unterhaltungswert fiir
die Zuschauer. Dass das Model-
Business ein harter Job ist,
auch das sollte den Teilneh-
mern ganz bewusst vor Augen
gefiihrt werden. Den Spal min-
derte das nicht.

Fir die notwendige Fach-
kompetenz sorgte eine qualifi-
ziert besetzte Jury - bestehend
aus dem Model Tamie Rein-
hard, dem Schauspieler Avon
Kettner und dem Choreograp-
hen Dennis Jauch. Dazu kam an
den Abschlusstagen Detlef D!
Soost, den die Fernsehzu-
schauer aus der Castingshow

~Popstars” kennen. Das ist ei-
ner, der weil3, wie Unterhaltung
geht - Uberhaupt kein Problem
fur ihn, in kurzer Zeit aus dem
Publikum Teilnehmer fiir einen
spontanen Tanzworkshop zu-
sammen zu bekommen.

Die MTZ-Kunden mussten
sich keineswegs mit dem Zu-
schauen begnugen. Uber drei
Tage hinweg hatten sie die Mog-
lichkeit, sich von der Frisur tiber
das Make-Up bis zur Bekleidung
umstylen zu lassen - kostenlos.
Viele nutzten die Gelegenheit,
und manche kamen aus dem
Staunen gar nicht mehr heraus,
was Experten aus fast jedem
Typ machen kénnen.

Positiv fiel am Ende auch die
Bilanz fiir das Main-Taunus-

www.main-taunus-zentrum.de

DAS NEUE MTZ SEIT NOVEMBER 2011

R 70'SHOPS UND 500" KOSTEN

ger Experimente —aus Sicht der
Fachleute vom Modeinstitut
spiegeln sich aktuelle gesell-
schaftliche Stimmungen auch
im Modegeschehen wider.

Das heil3t natdrlich nicht,
dass man an der Mode keinen
Spall haben soll, erst recht
nicht an den neuen Trends. Und
da kommen noch die Rocke ins
Gesprach: Mini ist out, midi ist
angesagt. Die Designer inter-
pretieren das unterschiedlich,
aber das Knie ist nirgends zu
sehen. Angepeilt wird eine
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schmale Silhouette, ohne die
Leichtigkeit einzubiiRen. Einer-
seits brav, aber doch irgendwie
feminin und aufregend lassen
die neuen Rocke ihre Tragerin-
nen wirken. Sie konnen (bri-
gens auch mit flacheren Schu-
hen umwerfend aussehen.
Aber auch diese Outfits sollten
mit Bedacht gewahlt sein. Am
besten also einen Shopping-
Tag im MTZ einplanen, schau-
en und ausprobieren, den eige-
nen Stil finden und gleich mit
nach Hause nehmen ...

.
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Detlef D! Soost animierte die MTZ-Kunden
zu einem spontanen Tanz-Workshop.

Zentrum aus. Das MTZ hatte
wieder einmal beweisen, dass
es die erste Adresse ist, wenn
es um Mode und Lifestyle geht.
Von einer groBartigen Reso-
nanz sprach Center-Manager
Matthias Borutta — und bedank-
te sich auch bei den Mietpart-

nern, die sich an der Aktion
beteiligt haben, etwa beim Um-
styling der Kunden. Der MTZ-
Chef mochte ,Find Your Style”
so oder so ahnlich wiederho-
len. Weitere Fotoimpressionen
der Veranstaltung finden Sie
im Innenteil.

www.facebook.com/MainTaunusZentrum

Strahlende Sieger
Fotoimpressionen von
.Find Your Style” S.2
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Uberraschungsgast
im MTZ

Lise Marie Fischer
beim Folklorefestival S.3
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Exotik in der
Markthalle

Schlangen zum Anfassen
bei Terra Fauna S.5

SERVICE FUR SIE

geoffnet Mo.-Mi.
9.30-20 Uhr

und Do.-Sa.
9.30-22 Uhr

Uber 4.500 kostenlose
Parkplatze
fiir unsere Besucher

Der MTZ-
Kindergarten fiir
unsere kleinen Gaste
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Modeboulevard M1T/Z

Fotoimpressionen der Aktion ,Find Your Style”

Auch viele Jungs
wollten den Schritt auf den
Mode-Laufsteg wagen (oben).

% Anzeige
YO
o i e So schon wird der Herbst
Der Sommer hat uns mit viel Sonne verwohnt. Die O%Kw'
Haut wurde gebraunt und bedarf nun Schutz und g
Starkung fiir die kommende Jahreszeit. Eine
Silhouette-Behandlung bei Medical Esthetic ist 6 g o o
aufbauend und entspannend zugleich. -
»Silhouette-Behandlung”
.
e
ol 49,00

Ihr Kosmetik- und statt 110,00 €

' FuRpflegeinstitut im MTZ
Tel. 069-3092 85

Viele MTZ-Kunden
lieBen sich am
Vorher-Nachher-Tag
toll verwandeln \
(links, unten).

: chterung 9ab

" de und Erlelc
viel Fr Z:_'e es unter dé Augen de
in die Endrunde

Preise, die Sie sich merken sollten!

- lhre Lieblings Apotheke im MTZ.
Attraktiv & preiswert — einfach sympathisch!
Aspirin Complex '.:_".‘_- Phytohustil fzt:::'g:\;vehrplus .

20 Beutel, Hustenreiz- 30 Kapseln -g er:s:::.i-.:m*-

statt et Stiller Sirup | o110 40 [

s 1479 € 150m|, "y
, € s statt 9,79 & Uhiser Pl (ieiis |_1']'|1_-
i 79€
o jmm | Sie sparen; | | Sie sparen: 245 € rimi
3,54 € ‘ Abb. ggf. shnlich.

Sie sparen: 4.
Paren: 4,94 € R

e Calcium-Sandoz

. :I;OItaren schmg,zge, Na§en$pra€ s - ?Osteo
Am Kaufhof-Pavillon o saniaie | retiopham TS f0Bause,

10ml, statt 3,70 €+
- o
| Sie sparen: 4,95 €

ZENTRUM mren:

Glaub an
den Zauber

= Picknick auf
der Alm

Sie’sparen: 5,26 €

RhinoPRONT Kombi aeamacare Riicken s-XL

684 jotiick
von 9.00 bis 18.00 Uhr I — = EY
2 6 . Septe ber . - .._ Sie sparen: 2,61 €
Sie sparen: 3,02 € Sie sparen: 1,96 €
Eucerii
v: R ‘ Eucerin ‘ :gtl:'a::,rin
a ive
1 0 . O 24 . oktober 10(’)’:;0 Ihra pri'nﬂ | Aquaporin b Ieicht,e b —

Active
10 Hartkapseln, | reichhaltig, £ 400m|,

P statt 8,85 e 400m|. statt 13,99 ¢+
B . } - statt N i Nser pfajs
- 07. O 21. November S 5.65€ o i1 1,75 ¢ 11,75

Sie sparen: 2,24 € i

Sie sparen: ;,2; €
UND NIMM AM GEWINNSPIEL TEIL.* \-,5_/ Lieblings - Besuchen Sie uns auf /,,::::,\\
Charms aus Sterling-Silber ab € 24. PA N D O RA 05' O 12' O 19' Dezember Apotheke/ % /LIEBLLNGS
www.pandora.net T i T zentom S Apothekenc! s
* Teilnahme bei Deinem PANDORA Hindler — Aktionszeitraum: 02.09. bis 02.11.2013 UNFORGETTABLE MOMENTS

ENTDECKE DIE HERBSTNEUHEITEN IM HANDEL

*Unser is. Zu Risiken und i lesen Sie die il und fragen Sie Ihren Arzt oder Apotheker.
Marken, Markenzeichen und Namen sind Eigentum der jeweiligen Rechteinhaber. Irrtiimer und Druckfehler vorbehalten. Verkauf solange Vorrat reicht.

Beim Bauernmarkt, das ist bekannt,

PANDORA STORE RheinMainMedia — einfach schnell schalten.

MAIN-TAUNUS-ZENTRUM | D-65843 SULZBACH | TEL. 0049 69 30058931 | «orororomiioiii

Die Handy-Ortung im Notfall. STEIGER-STIFTUNG.DE @D rneunsemunsue

RheinMainMedia Telefax (069) 7501-3337
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Flamenco in der Markthalle

23. Sulzbacher Folklorefestival — diesmal auch im MTZ

Viele Koche verder-
‘ ben den Brei - nur
weil das ein oft zi-

tierter Spruch ist,
muss es nicht immer stimmen.
Wenn sich starke Partner zu-
sammenschlieBen, wird das
Resultat besonders gut. Das
zeigte sich beim Sulzbacher Fol-
klorefestival, das jetzt seine
23. Auflage erlebte und nicht
nur im Programm der Regional-
parkroute auftauchte, sodass
viele Radler in Sulzbach halt
machten. Integriert war auch
das Main-Taunus-Zentrum -
mitten im Trubel des verkaufs-
offenen Sonntags ging es, zum
Vergniligen vieler Shopping-

Der Herbst wird magisch

Verzauberter Mode-Herbst bei Galeria Kaufhof

Der Mode-Herbst in der Galeria
‘ Kaufhof Main-Taunus-Zentrum
wird mystisch. Juwel-Farben,

Brokat-Optiken und frostige
Pastelltone 16sen die sommerlichen Neon-
farben und Blumen-Prints ab und verzau-
bern den Herbst. Es wird opulent, verwe-
gen, aber auch ein bisschen verspielt: Fei-
ne  Materialien mit aufwendigen
Detail-Verzierungen wie Perlen, Strass,
Nieten und Stickereien gehdren
ebenso zu den Key-Looks der
kommenden  Herbst/Winter-
Saison wie dunkle, mystische
Farben. FlieBende Stoffe ver-
fihren in Aubergine, Rubin-
rot, Smaragdgriin und Vio-
lett. Angesagte Metallic-Nu-

ancen bringen die herbstlichen Besucher, folkloristisch zu. Und Flamenco aus Spanien _________| —===  dann auch noch auf dem Platz
Outfits zum Leuchten und sorgen die Idee kam an, wie Center (oben), Folk mit Lise ! an der Linde zu tanzen.

gleichzeitig fiir den nétigen Gla- Manager Matthias Borutta be- Marie Fischer (rechts), - Im MTZ traten auRerdem,
mour-Faktor. merkte: ,Mit dem Thema Folk- und brasilianischer j;J »Capoeira Berimbau” auf, eine

~Kombiniert werden die dunk- lore haben wir den Nerv der Kampftanz (unten) — das Sportgruppe aus Frankfurt und

len Outfits mit Erdtonen. Beige,
Braun und Cognac erinnern -
passend zur Saison - an die
herbstliche Farbung der Blat-
ter”, sagt Filialgeschéftsflihrer
Christoph Niederelz. Orange-
Rot fungiert nicht nur als war-
mer Farbtupfen, sondern ist
standiger Begleiter der Nicht-
farbe Schwarz, die aus keiner
Kollektion wegzudenken ist.
»Auch Taschen, Schals und
Ticher diirfen in dem hellen

Erdton als Kontrast zu dunklen
Outfits agieren”, so Niederelz.
setzen .
Elemente bei den .=

Bordeaux und Rosé
feminine

nie.

Damen-Outfits, bei den
Key-Looks der Herren ver-
schmelzen
und Beerentbne zu einer
harmonischen Farbsympho-

Grau in allen Schattierun-
gen hat in diesem Herbst
ebenfalls Hochsaison. Von kih-
lem Silbergrau bis Anthrazit ist

alles dabei und lasst sich perfekt zu struk-
turiertem Leder kombinieren. Zusatzliches
stilgebendes Element sind folkloristische
Muster. Ponchos, Tiicher und Pullover mit
Inka-Motiven oder Norwegermustern sind
nicht nur fiir die Herren ein Muss, sondern
sind besonders an kalten Tagen auch fiir
die Damen ideale Begleiter.

Der Herbst hat aber noch viel mehr
zu bieten. Klassiker wie der Brit-Chic wer-
den neu interpretiert und alte Bekannte
wie Karo und Glencheck feiern eine
Renaissance.

Taupe, Griin-

werden kann.

universellen Geschenk.

In Deutschland wird gebastelt

Tag des Modellbaus bei der Galeria Kaufhof

Modellbau erleb-
‘ bar machen, ins-
besondere flir Bas-

telanfanger ist das
Ziel der Initiatoren des Modell-
bauaktionstages, der am 12.
Oktober diesen Jahres bereits
zum achten Mal durchgefiihrt
wird. Der Tag des Modellbaus
ist ein Gemeinschaftsprojekt
der Firmen Faller, Glow2B und
Revell in Zusammenarbeit mit
dem Deutschen Plastik-Mo-
dellbau-Verband (DPMV e.V).
Verteilt Giber ganz Deutschland
beteiligen sich rund 130 Hand-
ler und zahlreiche Plastikmo-
dellbauclubs mit kleinen und
groBen Bastelaktionen an
dem Aktionstag.
Auch die Galeria Kaufhof
Main-Taunus-Zentrum macht

=

Kaufhauser und Dienstleister, Mode, Opti-
ker und Friseure, Schuhe, Schmuck und
Accessoires, Bucher, Elektrogerate und
Lederwaren, Handys und Computer, Tank-
stelle und Fitnessstudio, Lebensmittel und
Gastronomie - es gibt kaum eine Branche,
die im Main-Taunus-Zentrum nicht gut ver-
treten ist. Die Aufzéhlung ist langst nicht
komplett - das Shopping-Center Nummer
eins lasst beim Einkaufsbummel keinen
Wunsch offen. Was man dringend braucht,
sich schon immer wiinscht oder seit lan-
gem sucht, im Main-Taunus-Zentrum gibt
es rund 170 Shops, bei denen man fiindig

Die ganze Auswahl schenken

Das Prasent fiir alle Gelegenheiten

Diese groRe Auswahl lasst sich auch
verschenken. Der Geschenkgutschein
des MTZ ist ein beliebtes Prasent bei
vielen Gelegenheiten, vom Geburtstag
bis zum Arbeitsjubilaum, von der
Taufe bis zum Weihnachtsfest - ja, es
sind noch nicht einmal drei Monate
bis Heiligabend. Der Gutschein bietet
sich aber auch als Dankeschon fir
tausendundeine Gelegenheit an. Im
MTZ findet einfach jeder etwas, und
das macht den Gutschein zu einem

gerne mit: ,Wir wollen unse-
ren Besuchern die Faszination
Plastikmodellbau naher brin-
gen. Deshalb laden wir dieje-
nigen, die noch nie ein Modell
gebaut haben, ganz beson-
ders herzlich zum Mitmachen
ein”, sagt Filialgeschaftsfih-
rer Christoph Niederelz.

Ob originalgetreue Flugzeu-
ge, galaktische Star-Wars-
Weltraumfighter oder mal-
stabsgerechte Hauser - die
Besucher koénnen sich auf
spannende Bastelthemen
freuen. Das attraktive Angebot
reicht von schnell zusammen-
zubauenden Steckbausatzen
bis zu etwas anspruchsvolle-
ren  Plastikmodellbausatzen
zum Kleben. Angesprochen
werden sollen Tag des

l.l
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Plastikmodellbau ist ein Hobby fiir jede Altersgruppe.

Dass er praktisch ist und chic aussieht,
macht eine runde Sache daraus. Er ist nicht
nur so klein wie eine Scheckkarte, sondern
genauso sicher und einfach zu handhaben.
Der integrierte Magnetstreifen garantiert
einen reibungslosen Ablauf vom Erwerb
bis zur Einlésung der Gutscheine.

Erhéltlich ist er an der Kundeninformati-
on mitten in lhrem MTZ, ab 5 Euro wird er
auf alle Betrége in fiinf Euro-Schritten aus-
gestellt. Er kann in bar oder mit EC-Karte
bezahlt werden, ebenfalls die Servicege-
biihr von 50 Cent. Eingelost werden kann
der Gutschein auch in den anderen Centern
der ECE in ganz Deutschland.

DELLBA
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Menschen getroffen.” Gemein-
de und MTZ konnten sich liber
Tausende Besucher freuen.

Folklorefestival im MTZ
bot fiir jeden Ge-
schmack etwas.

Begeistert waren aber auch
die Aktiven, beispielsweise die
Mitglieder der spanischen Fla-
mencogruppe ,Pefa los caba-
les” aus Hochst. Die sind tat-
sachlich schon zum 22. Mal
dabei gewesen, und freuten
sich, diesmal auch im MTZ auf-
tretenzukonnen. Die Flamenco-
tanzer schafften es sogar, an
einem Nachmittag erst einen
Auftritt im MTZ hinzulegen und

Kronberg, die sich auf den bra-
silianischen Kampftanz Capoei-
ra spezialisiert hat. Dann folg-
ten ,Krakowiak” mit einem
ebenfalls viel beklatschen Ka-
leidoskop polnischer Tanze. Als
besonderes Highlight préasen-
tierte das MTZ die aus Funk und
Fernsehen bekannte Folksan-
gerin Lisa Marie Fischer. In der
Ortsmitte gab es aulerdem
Folklore aus lItalien, Griechen-
land, Mexiko und China. Auch
die deutsch-auslandischen
Freundeskreise waren beteiligt
-viele Macher fiir einen grof3en
Erfolg.

5-tlg. Herren-
Komplettoutfit

264.75*
199,-

@@ 37000

vor allem auch diejenigen, die :'IOI:Jtu/D Wolle

noch nie gebastelt haben, es 29 95

aber immer schon mal versu- >

chen wollten. @4 37000
In der Spielwarenabteilung Hemd

von Galeria Kaufhof Main-Tau-
nus-Zentrum stehen Bastelti-
sche zur Verfligung. Interes-
senten, die noch nie gebastelt
haben und es einfach mal aus-
probieren wollen, erhalten
ausreichende fachkundige An-
leitung und Hilfestellung. Na-
turlich kann jeder sein gebas-
teltes Traummodell mit nach
Hause nehmen. Mitmachen
lohnt sich also.

Breite Unterstiitzung erhal-
ten die Handler von den gro-
Ben Herstellern der Branche,
den Firmen Revell, Faller und
Glow2B. Im ver-
gangenen Jahr
haben die Unter-
nehmen fast
12.000 Bausitze und knapp
1000 Bastelartikel inklusive
Werkzeug kostenlos zur Verfi-
gung gestellt. Mit an Bord ist
auch der Deutsche Plastikmo-
dellbauverband (DPMV e.V.),
der Dachverband der bundes-
deutschen Hobby-Modellbau-
clubs.

Weitere Informationen zum Tag
des Modellbaus erhélt man

im Internet unter
www.tag-des-modellbaus.de.

55% Baumwolle/
45% Polyester

24,95
@@ 37000

Lederhose
149,95
@@ 37000

ECHTES
LEDER

Strumpf
80 % Baumwolle/
20% Polyamid

9,95
@@ 37000

Schuh
49,95
@@ 37000

www.galeria.de

*Summe der Einzelpreise

Die Nr. 1 im Main-Taunus-Zentrum

(kostenfrei).
ersandgebiihr betragt 4,95 €, di
ab einem Bestellwert von 19

130592/A-58

J Trachtenmoden

Dirndl

55 % Baumwolle/
45 % Polyester, auch
in Tiirkis/Schwarz
oder Griin/Schwarz,
Gr.: 32-42

99,95

@@ 37016

Dirndibluse
35% Baumwolle/
65 % Polyester,
Gr.: XS-XXL

25,95
@@ 37014

Kette
mit Organzaband,
auch in Apfel

12,95
@@ 37012

GALERIA

Kaurhor




MAIN-TAUNUS-ZENTRUM
Aktuell

Donnerstag, 26. September 2013

Kinopolis

Der Wegweiser
durchs MIZ

Stardust Bar
Subway

[iH

-
Galeria Kaufhof 30 83 20 Bijou Brigitte 3110 93 Anderungsschneiderei- 2009 86 34 Apotheke 949 44 00 '\
Karstadt 330 00 20 Blume 2000 30 03 69 60 EVIN (Reinigungsannahme) dm-drogerie markt 30850077 TankStelle MCDOHald' S
Blumen Schmidt 30 06 99 15 Atlas Reisen 331207 Kiehl's Kosmetik 300599 14
Butlers 30 83 23 65 Autowaschanlage 316541 Kiko 30 05 99 90
Anson's Herrenhaus 3140 20 00 Das Depot 3006 48 79 Deutsche Bank 30 85 80 40 L'Occitane 30 0598 20 .
AppelrathCiipper 314 0343 Fink Sport 30 09 19 80 Deutsche Post 30 03 66 51 Medical Estetic . Chll’la ReSt.
AX Classic's 30 06 44 70 Fossil 30 0590 34 Fit im Zentrum 24 44 69 24 Kosmetik und FuBpflege 309285 Tleet Snapper
Bailly Diehl 30 85 45 65 GameStop 30038126 (Fitness-Studio) Parfiimerie Douglas 316955
Basler 30 06 66 99 House of Silver 30 05 86 51 Foto Express 30 8500 71 Reformhaus Herrmann 3138 83
Bench 93 49 02 62 Tam 30 03 98 02 Friseur Essanelle 3010 16 Rituals 30 0593 53
Benetton (New Ben) 30854445 In Time 24 36 40 07 67 im Kaufhof The Body Shop 3089772 Fris. Thonet
Betty Barclay 30 8526 99 Juwelier Christ 30 0590 96 Friseur Thonet 300894 35 Yves Rocher 27293576
BiBA 30 8588 51 Juwelier Christ (Uhren) 30 03 83 09 Haarstudio im MTZ 319734 . Nanu-Nana
Bonita 30 05 97 57 Juwelier Pletzsch 24 45 04 00 Jochen Schweizer 36 60 14 75 Arztehaus im Obergeschoss .
Breuninger 6 9522 00 Lotto (Karstadt) 30 60 33 Karstadt Reisebiiro 33000 2401 * Augendrztin, 3156 86
C&A Mode 3309 90 Lotto (Kaufhof) 30 03 55 69 Kinopolis (Info) 3140314 Dr. Demir-Bozkurt Breunlnger Auffahrt
Calida 2578 8344 Lotto (Post) 30 03 66 51 Kinopolis (Tickets) 3140315 * Frauenarzt, Dr. Bremser 3156 57 _
Calzedonia 34 00 76 60 Nanu-Nana 37 00 36 90 L'tur 30037755 « Hals-, Nasen-, 30 99 05 dm.drogerie markt sz(\)
Campus 30 05 97 92 Pandora 30058931 Mister Minit 30 29 20 Ohrenarzt,
Cecil 36 00 70 56 Papier Kretschmann 319501 Reisebiiro Kopp 3110 05 priv. Doz. Dr. med Walther
Comma 300 3570 90 Pieces 30 06 09 42 Santander Bank 314 06 70 « Praktische Arztin, 312222 ._<
Daniel Hechter 30 05 88 72 Spielwaren Faix & Sohne 303022 Tankstelle 319502 Dr. Kinner-Scherf I'e))
Desigual 97 76 06 86 Swarovski 30 05 82 69 Tankstelle (Autogas) * Zahnarzt, Dr. Pelz 317305 =
Dressport 30 8588 63 Tabak Lounge 30 08 8188 Ticket Snapper 30 08 86 88 (@]
Engbers 300379 54 Thalia 24 00 4570 =
Esprit 300597 83 Weltbild plus 300348 36 Behinderten-WC N
Esprit Men 37 0024 90 WMF 30 05 96 88 Alte Brennerei 300395095 Briefkdsten o
G-Star 3399 58 66 YellowKorner Galerie 30 858418 Der Backerladen 30 27 60 Busbahnhof/Taxistand . g
Gant 30 05 8718 Dulce 30 06 54 81 Center Management 3009 01-0 Flnk Sport D
Gerry Weber 36 40 08 44 Emilia Feinkost 36 40 06 77 Kindergarten 30 09 01 69 Lo
H&M 30 03 49 97 Deichmann 1534 57 26 Friichte-Paradies 33995499 Telefone
Hallhuber 30 03 96 67 Fink- 30 09 25 08 Hussel 3048 25 Toiletten/Babywickelraum
Hollister 30 03 98 92 Damen-Herren-Schuhe Hussel StiBwaren 30 0596 24 EC-Automaten
Hunkemoller 3003 8284 Fink due 302036 Metzgerei Klein 3399 68 90 Kunden-Information 300901-0 .
Jack Wolfskin 33997533 Fink Kinderschuhe 30 05 97 96 Rewe 30 058753 Flnk SChU.he
Jack & Jones 30 06 49 49 Gabor Schuhe 93 49 02 66 Tchibo 01805/ 8290 00 Stand: 05/2013
Kookai 33997570 Gortz 17" 30851424 Tee Gschwendner 30 06 99 10 G('irtz 17
Lacoste 26093 02 90 Guess 30 05 80 48 Wein & Wahrheit 30 06 09 39
Levis 97 76 69 20 Hogl 93 49 33 45 Wiener Feinbdckerei 3008 8195 .
Leo's Jeans 303006 Isico 300590 19 ' Weltbild Plus
LTB 36 00 71 50 Lederbérse Anna Stern 2578 8168 Anson S
Mango 30 03 97 27 Peoples Place 30 03 58 80 Balzac Cafe 1534 54 14 Ulla Popken
Marc O'Polo 3003 9770 Roland Schuhe 30038079 Best Worscht in Town 37 00 20 70
Mexx 30 0590 37 Runners Point 30038301 Chicken-Chips/Knolli 37568214 Lederbérse Bonita
ML Mode 3027 45 Salamander 30 03 77 06 China Restaurant Tao Tao Ju 3188 88
New Yorker 30 05 89 29 Sidestep 1539 0112 Coa 15 40 8818
Olymp 30 0595 10 Tamaris 300598 01 Dinea Restaurant/Café 30832301 Vero Moda
Only Jeans 30 06 07 38 (im Kaufhof) Appelrath 7 Dulce
Orsay 30 8539 72 Dulce Grand Café 300394 22 Fink due Grand Café
Peek & Cloppenburg 370 04 60 Abele Optik 319592 Eiscafé Tiziano 30 0593 91 L] Calida
Peoples Place 3006 8713 Apple Store 389 86 58 00 Hikari 3756 04 68 Cupper Betty L' Occi-
Promod 30 05 99 02 Base E-Plus 30059238 La Maison du Pain 3003 96 26 - Barc]ay Hallhuber o
s.Oliver 300 65 15 30 Fielmann 2578 82 g0 McDonald's 30038514
Tally Weijl 30037735 Krass Optik 30 06 97 80 Nordsee 30 8508 42 TChlbO Gerry Weber MEXX
Tom Tailor 36 60 18 26 Media Markt 34 00 80 Nordsee Snack 30 86 28 01
Tommy Hilfiger 30 03 8187 Media Markt 34 00 8175 Premium Déner 33995767 g
Ulla Popken 3006 47 85 (Servicecenter) Ristorante Latina 30 06 08 00 Ap0thEke Abele Optlk Daniel Hechter
Vero Moda 30 03 78 60 o, 0176 / 27 08 00 09 Subway im Kinopolis 30 08 83 30 . e
'WE Fashion 30 03 48 80 Optiker Walf 319368 Segafredo 0160/9634 48 44 WE FaSthH Tommy Hllﬁger
Zara 30853921 Telekom Shop 30 85 47 00 Starbuck'’s 30 05 86 86 Marc O'POIO
Zero 300398 40 Vodafone 0172/ 6 94 54 42 Stardust Bar-im Kinopolis 31403133 W f ML Mode
Tavo 93 49 01 20
Basler Lacoste
g g e
) E Hussel Fink Kinder Kookai
ﬂ Kunden-Information ﬂ Uber 4.500 kostenlose Parkplitze m Kindergarten f]| Taxi-Warteplitze/Taxiruf E‘ g Fa— schuhe
7}
=2 5
Geschenk-Gutscheine-Verkauf Parkhaus Arztehaus EC-Geldautomaten @ © ESPRIT Pletzsch
?Iﬁl Fundbiiro m Beleuchtete Frauen-Parkpldtze Apotheke @ Briefkisten Foto Express Tee Gsch- Wein &
I Wahrh.
Schirm-Verleih m Mutter-und-Kind-Parkplétze Miinz- u. Kartentelefone Briefmarkenautomat inbéckerei Hussel

. . P . N 5
L& Buggy-Verleih . Behinderten-Parkplétze . Fahrradstinder Center Management Coa
Metzgerei

Kid-Car-Verleih Personenaufziige Busbahnhof & kostenlose n facebook.com/MainTaunusZentrum e
Fahrplanausgabe K t dt
Elektromobil ars a

Starthilfekabel Reisebiiro

m Kunden-Toiletten
Santander

Behinderten-Toiletten Bank Iam

Baby-Wickelraum

Santander
Bank

Promod

Jack & Jones

Wir haben fiir Sie renoviert MitmaChen und
0/ T Spal’ haben e

Bailly Diehl

Calzedonia Hollister
1. Etage PEEk & .

Tally Weijl

CUTsGO s 4D Gal oot e Arztehaus im Cloppen' Bodyshop
BERATUNG -+ WASCHEN + SCHNEIDEN annend: Das neue Galino i
-+ SELBST FOHNEN P Obergeschoss 111y s.Oliver Apple Store
1 50 M h ich kti Krass
y€ ar;] brlauc t r:allc t attraPtl-_ Bralles Pl Roland Schuhe
- ‘ mehr als ein Blatt ve Prei-
EXCLUSIV SIPAIREN schwarzes Tonpapier, se ge- Sidestep LTB méller ESPRIT MEN
e ey N ein Teellcht.upd Klek?- winnen. Vodafone E Deichmann
- =1 stoff. Schere und Bleistift bereit  Unter = S, Point
HAARSCHNITT + FOHNEN gelegt, und schon kann es losge-  ande- & P i Kiko
BERATUNG + WASCHEN + KERASTASE-HAARBAD hen mit einer Bastelei, die gut in  rem ; & TomTailor [l wa:
f + VERWOHNPFLEGE + STYLINGSCHAUM den Herbst passt und eine echte  gibt es Durchgang zum é Douglas Salamander Bom New Yorker
{1 75 Attraktion auf der Halloween-Par-  ein Spieleset und eine CD mit i Center g L
I';]'.I € ty ist. Ein schaurig-schéner Hingu-  Partyliedern fiir Kinder. anagement & BiBA
e € cker sind die Spinnen-Teelichter, Das ist noch immer nicht alles. z
. . . . . s Zero
die man leicht selbst basteln kann.  Einen lustigen Comic mit Linus E "
. . . . . Eiscaf
T O NE"T Wie es geht, das steht im neuen  und jede Menge Witze gibt es Tilif:ng
_ == 5 R + = = o = WIR SUCHEN! Galino, dem Magazin des MTZ fir  noch dazu. Alles in allem eine gute Benetton
,, seine kleinen Kunden. Mischung zum Lesen, Mitmachen
Sie mdchten mehr als Haare schneiden in tollem FRISORMEISTER/INNEN Die finden darin noch viel mehr  und SpaR haben. Und das Ganze
/F\mb'e";e “'?‘:‘hat;‘;'” SpaBam lInga?g rT“tKI‘I‘"de"' FR|SORE/INNEN zum Mit- und Selbstmachen. Eine  auch noch kostenlos. Galino be-
V\rl:jteerr]bnlglj:lcgs:nwl::aerrga:tot:::t?\;zgseSIz()arEuig ist fiir Bl e ganze Seite zum Buntmalen be- kommt man im MTZ an der Kun-
unsselbstverstéindlicl;. s;:]héftigf sich r;it desm. Ei(fhht}rnl-I deni.nf(;rmastignlund im bKin.cliergar-
Bewerbungen bitte im Salon abgeben, an bewerbung@frisoerthonet.de ¢ _en. .|ne. an er“e eite Ist vo terf,m enopie warena.te| ungen
schicken, oder iber www.frisoerthonet.de. mit kniffeligen Ratseln, und wer  bei Karstadt und Galeria Kaufhof
das Galino-Gewinnspiel I6st - ein  und auBerdem im Spielwarenge- rana [
Sudoku zum Ausmalen — der kann  schaft Feix. Dulce tounge " LTS
House
of Silver

Veranstaltungs-

Mister Blumen

Service (Ch 6re u n d Kretschmann Minit Schmidt

TEILNAHME FLR WeiB
L)) JTEDERMANN! \

IM MTZ AM 06. OKTOBER 2013

P8 BEI GALERIA KAUFHOF

Stimmungsvoll: Weihnachten im MTZ

Singen Sie in einem Chor, spielen Sie in einem Orchester? Méchten Ga].erla

Wir organisieren die Flohmérkte im Rhein-Main-Gebiet. Weitere Informationen ,S'e Qeme einmal ',m Ma'r_l Taunus-Zentrum ayftreten. Dann.glbt ?S Kauﬂlof
erhalten Sie unter Tel. 06195 901042 und www.weiss-maerkte.de in diesem Jahr wieder eine gute Gelegenheit, und zwar mitten in

der Adventszeit. Die Macher des MTZ mdchten namlich, dass das
Shopping in diesen Wochen wieder eine stimmungsvolle Angele-
genheit wird. Wie in jedem Jahr werden Chére und Instrumental-
ensembles aus der Region auf der Aktionsbiihne auftreten. Dabei

Impressum
ECE Projektmanagement G.m.b.H. & Co. KG, Main-Taunus-Zentrum, 65843 Sulzbach

Anzeigen-Sonderverdffentlichung vom 26. September 2013

RheinMainMedia GmbH (RMM) - Frankenallee 71-81 - 60327 Frankfurt ist nicht nur traditionelle Weihnachtsmusik gefragt, Gospel und

Verantwortlich fiir den Inhalt: Matthias Borutta, Center Manager moderne Musikrichtungen sollen fiir Abwechslung sorgen. Und

Texte: Manfred Becht, Matthias Borutta es muss nicht immer Musik sein, auch andere Darbietungen
Fotos: Hans Nietner, Maik ReuR, Gerhard Schéffel kénnen ihren Platz finden. Wer sich dafiir interessiert, kann beim KA

Gestaltung: Bianca Schramm Center Management unter Telefon (069)3009010 anrufen oder

Druck: Frankfurter Societats-Druckerei - Kurhessenstralle 4-6 - 64546 Morfelden-Walldorf

Produktion: Dr. Peter Liittig (RMM) - Tel. (0 69) 75 01-41 50 - p.luettig@rheinmainmedia.de eine Mail an centermanagement-mtz@ece.de schreiben. P
7

Anzeigen: Andreas Formen, Jorg Mattutat (RMM)
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Schlangen zum Anfassen — da ist man anfangs etwas skeptisch.

Terra Fauna

brachte Exotik

ins MTZ

MAIN-TAUNUS-ZENTRUM
Aktuell

Terra Fauna - das brachte fiir die MTZ-

Kunden eine exotische

Unterbrechung des Einkaufsbhummel.
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Gute Resonanz bei den Mietern

Bei der Sicherheit ziechen im MTZ alle an einem Strang

Einkaufen im Main-
‘ Taunus-Zentrum
ist eine sichere An-

gelegenheit. Passie-
ren kann immer und uberall
etwas, aber im MTZ madchte
man vorbeugend alles tun,
was moglich ist, um fiir denk-
bare Notfalle gut vorbereitet
sein. Zurzeit wird das Thema
mit den Geschaften intensiv
besprochen.
~Rund 70 Shops machen
mit und haben fast 100 Mitar-
beiter geschickt”, freut sich
Center Manager Matthias Bo-
rutta lber die gute Resonanz

4500 kostenlose Parkplatze

der Aktion in den Geschaften.
Er weil3, dass sich Polizei, Feu-
erwehr und Hilfsdienste auf
Einsatze im Main-Taunus-Zen-
trum gut vorbereitet haben.
Dass die professionellen Hel-
fer erfolgreich arbeiten kon-
nen, dazu kénnen aber auch
die Mitarbeiter der Geschafte
einen wertvollen Beitrag leis-
ten.

Der Technische Leiter des
Main-Taunus-Zentrums, Mike
Kréamer, hat daher die interes-
sierten Mitarbeiter der Ge-
schafte in mehreren Gruppen
zusammengetrommelt.  Wie

Mit dem Auto komfortabel ins MTZ

Stressfrei einkau-
‘ fen - das beginnt
beim Parken. An-

fangs lange einen
Platz suchen und am Ende
auch noch teuer dafiir be-
zahlen, das mochte keiner. So
etwas triibt die Freude am
Shopping ganz erheblich.
Deshalb ist flir das Main-Tau-
nus-Zentrum selbstverstand-
lich: Es gibt erstens genug
Parkplatze, namlich 4500
Stiick. Sie sind zweitens kos-
tenlos. Und sie gruppieren
sich drittens direkt rund um
die Ladenstralen — das MTZ
sorgt flir einen Einkauf der
kurzen Wege.

Wer mit dem Auto von der
L3266 von Bad Soden kom-
mend ins MTZ féahrt, hat gleich
die Wahl. Wer links abbiegt,

gelangt in die Tiefga-
rage des Kinopolis
- sicher das Rich-
tige fiir die Kino-

ganger. Und wenige
Meter weiter ist
die Einfahrt flr
die Parkplatze
tber der neuen
Ladenstrale.
Naher kann man
Uberhaupt nicht
an die Geschafte ge-
langen - einfach per
Treppe oder Aufzug direkt ins
Einkaufsvergniigen.

Nicht weniger komfortabel
ist das Parkhaus, das am Bus-
bahnhof entstanden ist, auch
dieses besticht durch seine
zentrale Lage mitten im MTZ.
Wer lieber unter freiem Him-
mel parkt, und auch solche

Mike Kramer besprach mit den
Mitarbeitern der Geschifte das
Verhalten in Notféllen.

gehe ich in welchen Notla-
gen vor, wie informiere ich
die Kunden, wohin gehen die
Mitarbeiter, wer sind die
richtigen Ansprechpartner —
solche Fragen werden jetzt
besprochen. Galeria Kaufhof
hat dafiir ihren Schulungs-
raum zur Verfligung gestellt.
Wenn es um wirklich wichti-
ge Dinge geht, sind im MTZ
eben alle mit im Boot.

Kunden gibt es, der nutzt am
besten den groRen Parkplatz
in Richtung Autobahn, gleich
hinter Galeria Kaufhof. Und
dann gibt es noch das groRe
Parkhaus zwischen B8 und
LadenstraRe, in unmittelbarer
Nachbarschaft zum Media
Markt.

Alle Parkhauser und Park-
platze sind (bersichtlich und
hell, es gibt keine dunklen
Ecken, in denen man sich un-
wohl fiihlt. Breit genug sind
die Parkplatze auch. Komforta-
bel und trockenen FuBes direkt
vom Auto ins Einkaufsver-
gnligen gelangen, ist im MTZ
perfekt organisiert.

Nach nur einem Mo-
‘ nat Umbau prasen-
tiert sich die Abtei-

lung flr Haushaltswa-
ren und Heimtextilien im
Untergeschoss von Galeria
Kaufhof im Main-Taunus-Zent-
rum in neuem Glanz. Durch ei-
ne Sortimentserweiterung in
den Bereichen Bettwasche,
Tischwasche sowie Frottierwa-
ren bietet Galeria Kaufhof eine
breit gefacherte Kurzwaren-
abteilung. Von der Marke My-
Boshi, tiber Joop, Cawd, Vos-
sen bis zu Bassetti, PIP und
natirlich Galeria Home, wird
dasSortimentderHeimtextilien-
abteilung abgerundet.

Die Haushaltwarenabteilung
konnte durch Vergrof3erung
und Umgestaltung bestimmter
Teilbereiche, wie zum Beispiel
Le Creuset bei Kochgeschirr
und Leonardo im Glasbereich
nitzliche und dekorative Acces-
soires dazu gewinnen. Die be-
kannten Marken Fissler, WMF,
Schulte Ufer, Silit, ASA, Kahla
und Villeroy und Boch sind
weiterhin im Sortiment enthal-

ten und teilweise sogar noch
erweitert worden.

Die Firma Dyson préasentiert
sich im Elektrobereich mit ei-
nem Shop - zuséatzlich erganzt
das ,Staubsauger-Kompetenz-
center” um die Marken AEG,
Siemens und Bosch das Sor-
timent. AuBerdem wird in
Zukunft die Firma Kitchen-Aid
in einem neuen Gewand er-
scheinen und mit exklusiv farbi-
gen Kiichenmaschinen die Ar-
beiten in der Kiiche erleichtern.

Neben den zahlreichen Ser-
viceleistungen wie Lieferser-
vice, individuelle Kundenbestel-
lungen sowie Geschenkeservice
steht den Kunden selbstver-
standlich fachmannisch ge-
schultes Personal jederzeit fiir
eine kompetente Beratung zur
Verfligung. Alle Mitarbeiter
freuen sich schon auf die Reak-
tion der Kunden auf die Neue-
rungen im Untergeschoss von
Galeria Kaufhof im Main-Tau-
nus-Zentrum.

Bis November wird gebaut

Ein- und Ausfahrt wird komfortabler

eigenen
Auto ins MTZ
kommen, haben
es langst gemerkt
- im Main-Taunus-
Zentrum wird ge-
baut. Die Stral3en-
bauer sind am
Werk, und zwar
gleich an der Ein-
fahrt. Dort soll es
sowohl fiir die ankommenden
als auch die ausfahrenden Au-
tos komfortabler werden. Auch
hier zeigt sich, dass im MTZ
standig uber Verbesserungen

im Sinne der Kunden nachge-
dacht wird.

Breitere und verlangerte Spu-
ren kindigt Center Manager
Matthias Borutta an. Vorbei ist

dann vor allem das
uniibersichtliche

Einfadeln beim Ver-
lassen des MTZ.
Um den notwendi-
gen Platz zu schaf-
fen, wird gerade
allerlei Material be-
wegt. Dass bei der
Gelegenheit  alle
Fahrbahnen in ei-
nen neuwertigen
Zustand  versetzt
werden, versteht
sich von selbst. Mitte Novem-
ber sollen die Arbeiten abge-
schlossen - also rechtzeitig,
bevor Eis und Schnee fiir Ver-
z0gerungen sorgen konnten.

TRAURING
WOCHEN

0%

27.9. bis 9.11. 2013

Plerzsn

Main-Taunus-Zentrum
www.pletzsch.de



So geht's zum Oktoberfest

Wolfgang Joop macht Trachtenmode mit Galeria Kaufhof

Zu Ehren des konig-
‘ lichen Brautpaares

Ludwig von Bayern

und Prinzessin The-
rese fand im Oktober 1810 das
erste Pferderennen auf einer
groBen Wiese vor den Toren
Minchens statt. Aus dem Pfer-
derennen wurde schlielich
das weltbekannte Oktoberfest,
das inzwischen jedes Jahr rund
sechs Millionen Besucher an-
zieht und bei dem etwa 7,5 Mil-
lionen Mal3 Bier ausgeschenkt
werden. Es ist aber nicht nur ein
Fest des Bieres, sondern auch
ein Fest der Trachtenmode.
Star-Designer Wolfgang Joop
hat gemeinsam mit dem Krea-
tivteam von Galeria Kaufhof flr
die Marke Galeria Design das
Trachtenoutfit ,, Alpine Couture”
realisiert, das beweist, dass die
Damen nicht nur im Dirndl eine
gute Figur machen.

Bei dem Outfit werden ge-
konnt klassische Elemente mit
modernen Trends und traditio-
nellen Details kombiniert. Es

So pfiffig kommt
moderne Trachtenmode daher —
bei Galeria Kaufhof.

besteht aus einer knochellan-
gen Lederhose mit handge-
zeichneter Stickerei und einem
besonderen Knopf-Mix oder ei-
nem knielangen schwarzen Ve-
lourslederrock mit traditionel-
lem bayerischen Latz. Dazu gibt
es einen mit feiner Spitze lber-
zogenen Loden und eine leichte
schwarze Bluse mit Spitzenein-
satzen und gestickten Herzen an
den Schultern. Blickfang ist der
dazu passende Hut, der die be-
sonderen Details aufgreift.

Er ist ebenfalls mit feiner
Spitze unterlegt und mit edlen
Knopfen verziert. Schwarze
Wildleder-Booties mit heller
Naht und seitlichem Schniir-
Verschluss machen das Wiesn-
Outfit perfekt.

»Irachtenmode hat ihren
Ursprung in Tradition und in
bestimmter Landschaft. Sie
verbindet regionaltypische

So schon wird der Herbst

Silhouette-Behandlung: 40 statt 110 Euro

Ist das nicht doch
‘ noch ein toller, son-
niger Sommer ge-
worden? Man muss-
te noch nicht einmal ans Mittel-
meer fahren, um eine schon
gebraunte Haut zu bekommen.
Natirlich hofft jeder, dass das
eine Weile anhélt. Aber die
Haut braucht jetzt auch aus an-
deren Griinden eine besondere
Aufmerksamkeit. Denn es wird
kalt, rau und windig — und da
braucht die Haut Schutz und
Starkung.
Aufbauend und entspannend
ist etwa eine Silhouette-Be-

Besser leben.

handlung bei Medical Esthetic
im Arztehaus im Main-Taunus-
Zentrum, eigentlich also ein
absolutes Muss fir die schutz-
bediirftige Haut an Handen und
Gesicht. Jedes Hautbild bedarf
nach Hitze und UV-Strahlung
besonderer Starkung, um sich
optimal auf den ,goldenen Ok-
tober” einzustellen und gegen
Umwelteinfliisse zu schitzen.
Mit der Silhouette-Behand-
lung wird der Taint sofort sicht-
bar belebt und gestarkt, wirkt
jugendlich und straff. Wer
wiinscht sich nicht neue Ener-
gie aus Vitaminen, Hyaluron

Materialien mit handwerklicher
Kunst und praktischen Ele-
menten. Jede Tracht ist deshalb
immer auch ein regionales
Kunstwerk, ein Outfit, das die
Historie einer Gegend wider-
spiegelt. ,Alpine Couture’ ver-
eint traditionelle Trachtenmode
mit modernen Elementen
und unterstreicht den person-
lichen Stil seiner Tragerin”,

und Aminosauren zur antioxi-
dativen Abwehr, hauteigener
Lipidproduktion,  Stimulation
der Zellerneuerung und vieles
mehr?

Also: Bei Medical Esthetic
werden die Lebensgeister der
Haut angekurbelt und deren
Potenzial maximiert. Dort kann
man sich in die Geheimnisse
der Schonheit und des Wohlbe-

sagt Wolfgang Joop. ,Zu dem
Outfit lasst sich aulerdem
der zeitlose Modeschmuck
der Marke Galeria Design
kombinieren. Halskette, Arm-
band und Ring mit Herz-
motiven runden das Wiesn-
Outfit ab und verleihen ihm
ein romantisches Flair”, so
Filialgeschéftsfliihrer Christoph
Niederelz.

Bei Medical Esthetic
im Arztehaus ist die Haut
in den besten Handen.

findens entflihren lassen

und sich dann Uber eine

Haut freuen, der man ihr

Alter nicht ansehen wird.

Bei der Silhouette-Be-

handlungsmethode wird
die Reinigung und anschlie-
Rend die hochwertigen Inhalts-
stoffe in die Haut eingearbeitet.
Sie wirken bis 48 Stunden nach.
Und das geht nicht nur bei der
Gesichtshaut, die standig den
Umwelteinfliissen ausgesetzt
ist, sondern auch bei den Han-
den, die bei der Gelegenheit
gleich mit gepflegt werden und
somit gut versorgt sind.

MAIN-TAUNUS-ZENTRUM
Aktuell

Anzeigen-Sonderverdffentlichun

T
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~Rush - Alles fiir den Sieg”: Zwei Leben
auf der Uberholspur: 1976 kampfen die
hochst unterschiedlichen Rivalen Niki
Lauda (Daniel Briihl) und James Hunt
(Chris Hemesworth) um den Weltmeister-
titel in der Formel 1. Schon 1975 wurde
Lauda in einem Ferrari Weltmeister und
beendete einen Lauf von Ford, der sieben
Jahre angehalten hatte. Das will der ta-
lentierte Hunt, der mit einem McLaren-
Ford erstmals (iber ein Siegerauto ver-
figt, andern. Die Grundlagen sind ge-
schaffen fir die wohl dramatischste
Saison der Formel-1-Geschichte. Ein
Stoff, der nun erstmals verfilmt wurde.
Wahrend der disziplinierte Lauda auf
den Rennsport fokussiert ist, stiirzt sich
Hunt ins glamourdse Jetset-Leben. lhre
Rivalitaten tragen sie nicht nur in spekta-
kuldren Rennen aus, sondern auch in hef-
tigen Wortgefechten. Immer wieder heif3t
es: Hunt gegen Lauda - der Rockstar und

10 x 2 Eintrittskarten zu gewinnen

Playboy der Formel 1, verheiratet mit
dem erfolgreichsten Model seiner Gene-
ration, Suzy Miller (Olivia Wilde), gegen
den messerscharfen Strategen und Per-
fektionisten. Bis zum legendaren Rennen
1976 am Ndirburgring fiihrt Lauda die
WM-Wertung deutlich an. Dann erleidet
er den schweren Unfall, der ihn fiirimmer
zeichnen wird, seine Frau Marlene (Alex-
andra Maria Lara), das Ferrari-Team und
seine Fans bangen um sein Leben. Mit
schier Gbermenschlichem Willen kampft
er sich zuriick, doch Hunt ist nun in
Schlagdistanz und es kommt beim letzten
Saisonrennen in Japan zum finalen
Showdown zwischen den beiden Rivalen.
Regisseur und Oscar-Preistrager Ron
Howard (,, llluminati”, , A Beautiful Mind“,
+Apollo 13") entfaltet mit ,Rush” ein
stylish-cooles Zeitgeistportrat der gla-
mourdsen 1970er Jahre gespickt mit
Adrenalin und atemberaubender Action.

Schnelles Handeln hilft

www.kinopolis.de - www.facebook.com/KinopolisMTZ

Erstaunliche Ahnlich-
keit: Daniel Briihl mit
Sonnenbrille kénnte
man mit dem jungen Niki
Lauda vor dessen Feuer-
unfall glatt verwechseln.
Foto: universumfilm

Die Gewinnfrage: Wer ,Rush”, Kinostart
am 3. Oktober, sehen mdchte, hat jetzt die
Chance auf Freikarten. Das Main-Taunus-
Zentrum und sein Filmpalast Kinopolis
verlosen 10 x 2 Tickets. Sie miissen nur
folgende Frage beantworten:

Auf welcher Strecke ist Niki Lauda
schwer verungliickt?

Wer die Antwort weil3, schickt diese
bis zum 4. Oktober 2013 an das
Main-Taunus-Zentrum

Center Management - 65843 Sulzbach
Stichwort: ,Kino: Rush”

Apotheke: Guter Rat bei Lippenherpes

Viele kennen es, das
‘ Brennen und Jucken

an der Lippe, womit

sich Lippenherpes an-
kiindigt. Er kann auch an der
Mundschleimhaut, der Nase,
den Augen und im Genitalbe-
reich auftreten und wird durch
die Reaktivierung von Viren,
die im Inneren unseres Kor-
pers schlummern, ausgelost.
Zu den haufigsten Auslosern
eines Lippenherpesausbruches
zahlen ein geschwachtes Im-
munsystem und Faktoren wie
UV-Strahlung, Stress, Ekelemp-
finden, Hormonschwankungen
oder fieberhafte Infekte.

Nach wie vor ist der beste
Schutz vor Herpes das Immun-
system. Besonders Personen,
die unter haufig wiederkehren-
den Herpeskrankheiten leiden,
sollten fiir ein starkes Immun-
system sorgen und auf eine

gesunde und stressfreie Le-
bensweise achten. Im Sommer
kann man die Entstehung der
Herpesblaschen  verhindern,
indem man die direkte Sonne
meidet, oder seine Lippen mit
Sunblocker schiitzt.

-~ EL"A S
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Apotheke

Bereits die ersten Anzeichen
eines Lippenherpes sollten mit
einer Creme behandelt werden,
die einen antiviralen Wirkstoff
enthélt. Dieser bekdmpft die
Viren und kann deren weitere
Ausbreitung verhindern. Beim
Auftragen der Salbe sollte man
ein Wattestabchen statt der Fin-
ger benutzen. Damit kann die
Ubertragung der Viren auf an-
dere Stellen, etwa die Augen,

vermieden werden. Eine griind-
liche Hygiene ist oberstes Ge-
bot, um die Ansteckung der Fa-
milie, insbesondere von Saug-
lingen, fiir die eine Infektion
lebensbedrohlich sein kann, und
Kleinkindern zu verhindern.
Durch engen Kontakt, etwa
Kiissen oder (iber Speichelreste
durch gemeinsam genutztes
Geschirr, kann eine Ubertra-
gung erfolgen. Im Falle einer
Erkrankung von Kindern emp-
fiehlt sich der Besuch beim Arzt.

Auch wenn Lippenherpes
meist durch Selbstmedikation
ausgeheilt werden kann, sollte
ein Arzt aufgesucht werden,
wenn nach einigen Tagen noch
keine Besserung oder weitere
Beschwerden auftreten. Bei
Herpesblaschenbildung an
den Augen sollte man auf je-
den Fall einen Arzt aufsuchen,
um mogliche Spatschaden zu

vermeiden. Eine vollstandige
Ausloschung des HSV-1-Virus
im Korper ist nicht moglich, da
sich das Virus nach dem ober-
flachlichen Abheilen wieder an
seinen Ruheort — die Nerven-
ganglien - zuriickzieht.
Mittlerweile gibt es viele Pra-
parate zur Behandlung von
Herpesblaschen. Cremes soll-
ten am besten bei den ersten
Anzeichen der Krankheit ange-
wendet werden. Sind die Blas-
chen bereits sichtbar, helfen
Herpesblasenpflaster oder
-cremes, die ein schnelleres
Verkrusten und Abheilen der
Blaschen fordern. Durch spezi-
elle Nahrungserganzung kann
die Abheilungsdauer verkirzt
werden und die Haufigkeit der
Erkrankung wird gesenkt. Uber
all dies informiert man sich am
besten in der Lieblings-Apothe-
ke im Main-Taunus-Zentrum.

65843 Sulzbach, Main-Taunus-Zentrum

Fiir Druckfehler keine Haftung.

Frische Lebensmittel, frische Ideen -
ein vitaleres, gesiinderes und genussvolleres Leben.

Leckere Pause.

Zum Mitnehmen oder direkt bei uns genieBen:
Leckeres von der HeiBen Theke oder Salatbar.

Immer
ein guter
Schnitt.

Verzehrfertige
Salate und Obst
taglich frisch
zubereitet.

www.rewe.de
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